SERVICO FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE DADOS (SERPRO)
CONCORRENCIA PRESENCIAL SUPGA/GAADM/GAADL N° 90071/2024
- MODO DE DISPUTA FECHADO
Objeto: CONTRATAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR IN-
TERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Data de Abertura: 04/09/2024 Horario 10h
Local: Sitio do Compras.gov.br - https://www.gov.br/compras/pt-br

E—mail de comunicacgao: licitacoes2@serpro.gov.br

Processo n°: SERPRO-PPT-2024/00001

Fundamento Legal: Esta licitacdo sera regida pela Lei n°® 13.303, de 30 de junho de
2016, e demais normas e legislagdes atinentes ao objeto a ser contratado, nas
condi¢des estabelecidas neste Edital e seus respectivos anexos.

Finalidade: Contratacédo de 1 (uma) empresa prestadora de servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e supervisao da execucao externa e a distribuicdo de acgdes publicitarias
junto a publicos de interesse.

Critério de Julgamento: Melhor Técnica.

Data e Local da realizagdo: Dia 04/09/2024 - SGAN (Setor de Grandes Areas Norte)
Quadra 601 Médulo "V", Edificio-Sede - Asa Norte, Brasilia - DF, 70836-900.

Retirada do Invélucro — Via Nao Identificada: No protocolo do Servigo Federal de
Processamento de Dados — SERPRO - situado no térreo do Edificio-Sede - SGAN
(Setor de Grandes Areas Norte) Quadra 601 Mddulo "V", Asa Norte, Brasilia - DF,
70836-900, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 17h.
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SERVICO FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE DADOS (SERPRO)

EDITAL DE CONCORRENCIA PRESENCIAL SUPGA/GAADM/GAADL N°
90071/2024
- MODO DE DISPUTA FECHADO

1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 O SERVICO FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE DADOS
(SERPRO), doravante denominado ANUNCIANTE, por intermédio da Divisdo de
Licitagcbes das Aquisi¢des Administrativas e de Infraestrutura - GAADL; neste ato
representado pela Comissédo de Contratagdo do SERPRO designada pela Deciséo
Setorial SUPGA-LA-002/2023, de 25/08/2023, torna publico aos interessados que
realizara concorréncia, do tipo Melhor Técnica, para contratacdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2 Os servigos serao realizados na forma de execucgao indireta, sob a
égide da Lei n° 13.303/2016, mediante a aplicagao, de forma subsidiaria, das Leis n°
4.680/1965 e n°® 12.232/2010.

1.2.1 Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555/2008, o
Decreto n° 57.690/1966, o Decreto n°® 4.563/2002, a Instru¢do Normativa SECOM n°
1/2023, disponivel no endereco

www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacaol/legislacao, bem como a Instrugao
Normativa SEGES/MGI n°® 12/2023, e as disposi¢cdes deste Edital.

2. OBJETO

2.1 O objeto da presente concorréncia € a contratacdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacédo e supervisdo da execugao externa e a distribuicao de acgdes
publicitarias junto a publicos de interesse

211 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimento, relacionados
a execucao do contrato;

b) a produgdo e a execugao técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) a produgado de conteudo, a criagdo e execugdo técnica de acgdes e
pecas de comunicagao para canais digitais; e


http://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao
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d) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das acgdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como
objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacéao, por
meio de acgdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas; gerar awareness para a
empresa e seus produtos; criar relagcdbes mais proximas com clientes, potenciais
clientes, sociedade, publico interno e demais grupos de interesse; promover a venda
de produtos e servigos, ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O planejamento, previsto no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposigao
estratégica das acgdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagao e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacdo de
resultados.

2.1.1.3 As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagado previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagao
das pecgas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacédo, a veiculagdo e a adequagao das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragao e avaliagao dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao de
publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 n&o abrangem as atividades de
promogao, de patrocinio, de relagdes-publicas, de assessoria de comunicagao e de
imprensa e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculos de divulgagéo.

2.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou CONTRATADA, conforme
métrica estabelecida no art. 5°, §1°, da Instrugdo Normativa SECOM n° 1/2023.

2.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965
e que tenha obtido certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos
da Lei n® 12.232/2010.
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222 A agéncia atuara por ordem e conta do SERPRO, em conformidade
com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e de
servicos especializados, para a execucdo das atividades complementares de que
trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a transmissiao de
mensagens publicitarias.

2.2.3 A agéncia nédo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucgao de servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

3.1 O valor da contratacdo decorrente deste Edital estda estimado em R$
20.000.000,00 (vinte milhdes de reais) para o periodo de 24 (vinte e quatro) meses.

3.2 O crédito orcamentario para a execugao dos servicos durante o
exercicio de ano esta consignado no Programa de Dispéndios Globais (PDG),
aprovado pelo DEST, referente a(s) seguinte(s) dotagao(des) destinada(s) a
publicidade de Utilidade Publica, Mercadolégica ou Institucional:

a) Conta Contabil 332310106017 - PUBLICIDADE INSTITUCIONAL e
Conta Orgamentaria 202050500300101 - PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL.

3.3 O SERPRO se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a
totalidade do valor contratual.

34 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar
0s acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas
condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato, conforme disposto no Art. 81 da Lei n°® 13.303/16.

3.5 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagéo do contrato que vier a ser
assinado serdo consignadas nos proximos exercicios, no Programa de Dispéndios
Globais, a(s) dotacado(des) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogacao, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de
remuneragao praticados com a contratada, com base em pesquisa de pregos, com
vistas a obter maior vantajosidade para a Administragcdo, no decorrer da execugéo
do contrato.

3.5.2 O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdao dos
percentuais de remuneragao praticados com a contratada, em decorréncia de
eventual reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

4, CONDIGOES DE PARTICIPAGAO
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Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que
atender as condi¢des deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 N&o podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar
de licitagdo e contratar com o SERPRO ou estiver impedida de licitar e
contratar com a Unido, ou que tenha sido declarada inidbnea para
licitar ou contratar com a Unido, enquanto perdurarem os efeitos da
sangao;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de recuperagao extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagao, dissolugdo, cisdo, fusao ou incorporacéo;

c) que tenha sido considerada inidénea, pela Administracdo Publica
Federal, estadual ou municipal,

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

e) cujos soécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer
vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) que estejam reunidas em consoércio;
g) que atuem sem fins lucrativos.

h) concordatarias ou em processo de faléncia, sob concurso de
credores, em dissolu¢cao ou em liquidagao;

h.1) As empresas em recuperagao judicial e extrajudicial ndo sao
impedidas de participar do certame, desde que comprovem na fase de
habilitacdo, a sua aptiddo econdmica e financeira para participar no
certame por meio de apresentacao de certiddo emitida pela instancia
judicial competente;

i) proibidas de participar de licitagbes e celebrar contratos
administrativos, na forma da legislacao vigente;

j) cujo objeto social ou estatuto seja incompativel com o objeto do
pregao;

k) integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas
aquelas que tenham diretores, socios ou representantes legais
comuns, ou que utilizem recursos materiais, tecnolégicos ou humanos
em comum, exceto se demonstrado que nao agem representando
interesse econébmico em comum;
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l) que se enquadrem em alguma das vedagdes previstas no art. 38 da
Lei 13.303/16.

4.21 Para a analise das condi¢cbes de participacao das licitantes, também
serao realizadas consultas ao Sistema de Cadastramento Unificado de
Fornecedores (SICAF), ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas
(CEIS), ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), esses disponiveis no
Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido — CGU e ao
Cadastro Nacional de Condenados por Ato de Improbidade Administrativa e por Ato
que implique Inelegibilidade (CNCIAI), disponivel no Portal do Conselho Nacional de
Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao n° 1793/2011 - do Plenario,
do Tribunal de Contas da Unido — TCU.

4.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de
uma Proposta.

4.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a
licitante: a confirmacao de que recebeu da Comissdo de Contratacdo o invélucro
padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as informagbes necessarias ao
cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os
termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital; e a observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentacédo das
Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta
concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses
custos, independentemente da condugdo ou do resultado do presente processo
licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita,
podendo ser retirado por meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali

previstos:

< https://www.gov.br/compras/pt-br/ Médulo: Compras.gov.br

S www.serpro.gov.br
https://www.transparencia.serpro.gov.br/acesso-a-informacaolli
citacoes-e-contratos/licitacoes

5.3 O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no
Diario Oficial da Unido e no endereco eletrbnico, citado no subitem anterior,
eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.


http://www.serpro.gov.brIncluir o link acesso a informa<C3><A7>ao https://www.transparencia.serpro.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/licitacoes
http://www.serpro.gov.brIncluir o link acesso a informa<C3><A7>ao https://www.transparencia.serpro.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/licitacoes
http://www.serpro.gov.brIncluir o link acesso a informa<C3><A7>ao https://www.transparencia.serpro.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/licitacoes
https://www.comprasgovernamentais.gov.br/index.php/comprasnet-siasg
https://www.gov.br/compras/pt-br/
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ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela
Comissao de Contratacado, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 03
(trés) dias uteis antes da data de abertura do certame, exclusivamente mediante
solicitagao por escrito, da seguinte forma:

2 pelo e-mail: licitacoes2@serpro.gov.br

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo de
Contratacdo em até 03 (trés) dias uteis.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente
mediante divulgacdo na internet, enderego eletrénico oficial do anunciante, sem
identificacao da licitante consulente e de seu representante.

6.1.2.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de
esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificagdo de sua Proposta
Técnica, referente ao Invélucro n® 1 (Plano de Comunicag¢ao Publicitaria - Via Nao
Identificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido
enderego para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se
atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

6.14 Os pedidos de esclarecimento nao constituirdo, necessariamente,
motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento das Propostas
Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2.

7. IMPUGNAGAO DO EDITAL
7.1 O pedido de impugnacéao, com a indicagao de falhas ou irregularidades

que viciaram o Edital, devera ser enviado para o e-mail:_licitacoes2@serpro.gov.br,
observados os prazos descritos no subitem 7.6.

7.2 A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras
previstas neste item sera recebida como mera informacgao.

7.3 A impugnacéao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatorio até o transito em julgado da decisédo a ela
pertinente.

7.4 Os pedidos de impugnacéao serao julgados e respondidos em até 3
(trés) dias uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 2° do art. 87, da Lei n°
13.303/2016.
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Os pedidos de impugnacdo serao respondidos exclusivamente
medlante divulgacédo na internet, endereco eletronico oficial do anunciante, sem
identificacado da licitante consulente e de seu representante.

7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a
Comisséao de Contratagao:

| - o cidadao e/ou licitante que ndo se manifestar em até 05 (cinco) dias
uteis antes da data de abertura do certame;

7.6.1 Considera-se licitante, para efeito do inciso | do subitem anterior, a
empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de
Licitagdo ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara
a Comissao de Contratacdo documento que o credencia, com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as
Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdao ser
apresentados fora dos involucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e
comporao os autos do processo licitatério.

8.1.2 Quando a representacéo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representagdo da
empresa, em que conste o nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia
da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em
cartorio ou apresentada junto com o documento original para permitir que a
Comisséao de Contratagao de Licitacao ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo
que constitui o Anexo Il. Nesse caso, o preposto entregara a Comisséo de
Contratacao de Licitagao cépia do ato que estabelece a prova de representacédo da
empresa, em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos socios ou
dirigentes com poderes para a constituicao de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatorio.

8.3 A documentagdo apresentada na primeira sessao de recepgao e
abertura das Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar
das demais sessbes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do processo
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licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje se fazer representar nas sessdes de
recepcao e abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio
de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros
diretamente a Comissao de Contratacdo, na data, hora e local indicados no subitem
9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO
9.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitagdo

das licitantes deverdao ser entregues a Comissao de Contratagdo em 05 (cinco)
involucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste
Edital, sendo:

a) Na Primeira Sessao Presencial:

a.1) Invélucro n°® 1 padronizado pelo SERPRO: Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao Ildentificada, conforme as regras do item 10;

a.2) Invélucro n°® 2: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada, conforme
as regras do tem 10;

a.3) Invélucro n® 3: Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao, conforme as regras do item 10;

a.4) Invélucro n° 4: Proposta de Precos, conforme as regras do item 13.
b) Na Sessao Presencial a ser agendada:
b.1) Invélucro n°® 5: Documentos de Habilitagdo, conforme as regras do item 17.

9.2 Os involucros com as Propostas Técnica (Involucrosn® 1, n°2en®3) e
de Precos (Invélucro n°® 4) serao recebidos como segue:

< dia: 04/09/2024 - Primeira Sessao Presencial
<o hora: as 10h

9 local: Divisao De Licitagcoes Das Aquisicoes Administrativas e
de Infraestrutura - GAADL/GAADM/SUPGA/DIRAF

Endereco: Auditério do Servico Federal de Processamento De
Dados (SERPRO), localizado no SGAN Quadra 601 Médulo "V",
Brasilia-DF, CEP: 70836-900.

9.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos
no primeiro dia util subsequente.
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9.3 Os involucros com os Documentos de Habilitagédo (Invélucro n° 5) seréo
recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissao de
Contratacao.

94 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de
Brasilia.
95 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais

procedimentos licitatérios obedecerdao ao disposto neste Edital, especialmente no
item 22, e na legislagao.
10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

101 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Contratagao
acondicionada nos Invélucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucro n® 1

10.1.1 No Invdlucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via N&o ldentificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste
Edital.

10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no involucro padronizado, fornecido pela
Comissdo de Contratagcdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o
solicitar formalmente e agendar a retrada no enderegco eletrénico
licitacoes2@serpro.gov.br. A retirada devera ocorrer no setor e enderegco do
anunciante descrito na capa do edital, de segunda a sexta-feira, das 9h as 17h.

10.1.1.2 O Invblucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para
preservar, até a abertura do Invélucro n°® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro
n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar informac&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificagao da licitante.

Invélucro n® 2

10.1.2 No Invdlucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via ldentificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.
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10.1.2.1 O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 90071/2024 — SERPRO

10.1.2.2 O Invdlucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3

10.1.3 No Involucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéao, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1 O Invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacéao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 90071/2024 — SERPRO

10.1.3.2 O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.1.3.3 O Invdlucro n° 3 nao podera ter informagéao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro n° 2.

11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

111 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica (Invélucros n° 1, n°
2 e n° 3) estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

10
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QUESITOS SUBQUESITOS involucros
I.  Raciocinio Basico 1e2
II. Estratégia de
Comunicacao 1e2
1. Plano de Comunicagao Publicitaria
Publicitaria
lll.  Ideia Criativa 1
IV. Estratégia de Midia e 1e2
Nao Midia
2. Capacidade de Atendimento 3
| Clientes
Il Profissionais
Il Infraestrutura
IV Sistematica de Atendimento
V Informacgdes de Marketing
3. Repertorio
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a

expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2 A proposta técnica sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas
delas destinadas ao plano de comunicagao (Invélucros n° 1 e n° 2), e outra para o
conjunto de informacdes referentes ao licitante (Invélucro n° 3).

11.1.3 O Plano de Comunicacao sera apresentado em duas vias, uma sem
identificacdo (Invodlucro n° 1) e outra com a identificacao de sua autoria (Invélucro n°
2), conforme a seguir:

11.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada
(Invélucro n° 1). para sua apresentagao, a licitante devera levar em conta as
seguintes orientagdes:

a) em caderno unico, orientagao retrato e com espiral preto colocado a
esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em
branco;
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c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagao
retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste
Edital;

d) espagcamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a
partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds
titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragéo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de
12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de
textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificagdo da licitante.
11.21 As especificagbes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que
trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagao prevista no subitem 11.3.3.3.6
deste Edital.
11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao
Publicitaria poderédo ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as
seguintes orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacdes deverdo ser editados na fonte Arial,
tamanho de 12 pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 sera computada
como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagao paisagem.

11.2.3 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

| - ser editados em cores;
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Il -ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos (fonte Arial, tamanho de 12 pontos);

[l - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas
desse subquesito poderao ser impressas na orientagcdo paisagem.

11.24 Os exemplos de pecgas integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverao ser apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do
subitem 11.2 deste Edital.

11.2.41 Esses exemplos deverédo se adequar as dimensdes do Invoélucro n° 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e
22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao lIdentificada nao
podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacao de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria e da relacéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, de todas as pecas
publicitarias que a licitante julgar necessarias para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing, estao limitados, no conjunto, a
10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitacdo quanto
ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o
disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 22.2.1 e no subitem 22.2.1.1 deste
Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios
publicitarios (off-line) que nao implicam a compra de espago ou tempo em veiculos
de divulgacao, para a transmissao de mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o
Plano de Comunicagado Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao serao
computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as
especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria com
base no Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientagdoes:

11.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacédo em que a licitante
descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do
seu papel no contexto no qual se insere;
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b) diagnostico relativo as necessidades de comunicagédo publicitaria
identificadas;

c) compreensao do desafio e dos objetivos de comunicacéo
estabelecidos no Briefing.

11.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentagao
e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os
objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que
fundamentam a proposta de solugao publicitaria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicagédo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer;
como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de
divulgacéo seréo utilizados.

11.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha
publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga
necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea
anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as
condicoes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta
circunscrita a especificacdo de cada pecga publicitaria, a explicitagdo de sua
finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas
publicitarias superior ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo mencionada na alinea ‘a’ do
subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas
apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3 estédo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do seu
tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrénico, para o meio radio;
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c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e
internet;

d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de n&o midia.

11.3.3.3.1 As pecgas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que nao haja prejuizo em sua leitura, sem limitagado de cores, com
ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pecas
qgue nao se ajustem as dimensdes do Invélucro n® 1 poderao ser dobradas.

11.3.3.3.2 Na elaboragao de ‘monstro’ ou leiaute eletrbnico para o meio radio
poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora,
ruidos de ambientac&o, voz de personagens e locugao.

11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderao ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e
locugao. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico e o storyboard animado ou animatic
deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagao (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao
constar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecgas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacéo.

11.3.3.3.6  Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com a relagao prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital, cada exemplo
devera trazer indicagcdo do tipo de pecga (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, banner internet).

11.3.34 Para fins de cbmputo das pecas que poderdo ser apresentadas
fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem ser observadas as
seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serao consideradas como novas
pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no
referido limite;

C) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio

para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de

15



(& serPrO

11.3.3.4.1

finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto
transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma)
peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serao considerados 02 (duas)
pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02
(duas) pecas.

Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do

subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de

apresentacao e defesa das solugdes de midia e ndo midia recomendadas, em
consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria proposta, contemplando:

11.3.4.1

|. estratégia de midia: proposicdo e defesa dos meios e dos recursos
préprios de comunicagdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o
alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

Il. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na selegao
dos veiculos de divulgagcdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagcdo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programacédo das
insergdes sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagéo,
formatos das pecgas, periodos de veiculagao, quantidade de insergdes,
nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP,
CPC etc.) e demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no
plano de midia (para os meios em que seja possivel a mensuragao
dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

Todas as pecgas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na

alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e
Nao Midia proposta.

11.3.4.2

O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com

informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas
publicitarias;
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11.3.4.3

11.3.4.3.1

b) as quantidades de insercbes das pegas em veiculos de
divulgacao /plataformas digitais de comunicacéo;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em
veiculos de divulgacdo, separadamente por meios, utilizando, na
apuracao dos valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em
plataformas digitais de comunicagdo, utilizando, na apuragdo dos
valores, os pregos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pregos
simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na
execucgao técnica de cada peca publicitaria destinada a veiculos de
divulgacao/plataformas digitais de comunicagéo;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada
peca ou material publicitario de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de
cada peca publicitaria de nao midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagado publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias.

i) as quantidades a serem produzidas de cada pega ou material
publicitario de nao midia.

Nessa simulacéo:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgacao deverao ser os
de tabela cheia, vigentes na data de publicagcdo do Aviso de Licitagao;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo
veiculos de divulgacédo que ndo atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11
da Lei n° 4.680/1965;

d) deverao ser desconsiderados os honorarios.

Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem

do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3
deverao ser os vigentes na data de publicagéo do ultimo Aviso de Licitagao.
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11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada (Invélucro n® 2)
devera constituir-se em coépia do Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Néao
Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes
caracteristicas:

| - ter a identificacao da licitante;
Il - ser datado;

[l - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

115 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento (Involucro n° 3): a licitante
devera apresentar as informacdes que constituem o quesito em caderno especifico,
orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera
apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao ldentificada (Invélucro n°® 1), que
possibilite a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais
a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagao,
com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais
que poderao ser colocados a disposicdo da execugao do contrato,
discriminando-se as respectivas areas de atuacgao;

c) infraestrutura e instalagbes da licitante que estardo a disposi¢cao do
ANUNCIANTE para a execucao do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato;
e) relagdo das informagbes de marketing e comunicagcdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia

que colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6énus
adicionais, na vigéncia do contrato.
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11.7 Quesito 3 — Repertério (Invélucro n°® 3): a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes e as pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

11.71 Os documentos, as informacdes e as pegas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
(Invélucro n°® 1), que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

11.8 O Repertorio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e
veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao,
exposicao ou distribuicdo.

11.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou
distribuidas no periodo de até 05 (cinco) anos anteriores a licitagcéo.

11.8.1.2 As pegas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada
a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

11.8.2 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta do problema que se propés a resolver e a identificagdo da licitante
e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculagdo, exposicdo ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencao de pelo menos um veiculo que
divulgou a peca.

11.8.3 As pecas publicitarias ndao podem referir-se a trabalhos solicitados ou
aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda.

11.9 Quesito 4 - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo
(Invdlucro n® 3): a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as
pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagcédo retrato, com ou
sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
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pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.91 Os documentos, as informacdes e as pegas mencionadas no subitem
precedente ndo poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
(Invélucro n°® 1), que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n® 2.

11.10 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagédo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em
que serao descritas solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas
por seus clientes, na superacao de desafios de comunicag¢do. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

I — devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de
funcionario da licitante responsavel por sua elaboracgéo;

lIl - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas
pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de
propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de
forma a atestar sua autenticidade.

11.10.1 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o
qual ndo entrara no cOmputo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No
documento de validacao constara, além do ateste dos relatos, o numero do contrato,
o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcédo e sua
assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados
no periodo de até 05 (cinco) anos anteriores a licitagcao.

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 03 (irés) pecas publicitarias,
independentemente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da peca, em
cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pecgas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen
drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas
soltas;

Il - as pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no

subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas,
em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
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preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas
dimensdes originais;

lIl - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagao sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas
estabelecida no subitem 11.10.3, devera compor o limite de paginas estabelecido no
subitem 11.10 para descricdo do Relato.

12 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

121 A Subcomissdo Técnica, prevista no item 19, analisara as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste
Edital.

12.2 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou
subquesito:

12.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacio Publicitaria

12.2.11 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e
especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacgao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacgao publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacgao
a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing.

12.21.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequagao do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a
comunicagao publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacéao Publicitaria proposta;
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12.2.1.3

12.2.14

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos
no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
considerada a verba referencial para investimento.

Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao criativa com a natureza do ANUNCIANTE,
com o desafio e com os objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing;

c) a adequacao das pecgas publicitarias ao perfil dos segmentos de
publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos
de divulgacéo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgao da linguagem
com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecgas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da acao publicitaria, com a verba referencial, o desafio e
0s objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas da agao publicitaria, com a verba referencial para
investimento, o desafio e os objetivos de comunicacédo estabelecidos
no Briefing;

Cc) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia;

d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de

comunicagao dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;
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12.2.2

12.2.3

12.2.4

e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de
Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos
parametros de cobertura e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigao dos clientes, como anunciantes publicitarios, € o
periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequacao das quantificagdes e qualificacbes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria do
ANUNCIANTE;

Cc) a adequacao da infraestrutura e das instalagcbes que estardo a
disposicdo do ANUNCIANTE na execugéao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagcdes de marketing e
comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢ao
do ANUNCIANTE.

Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequagao a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacgao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem
as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) a qualidade da produgao, da execugao e do acabamento das pegas.

Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicao da solugao publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solugado publicitaria contribuiu para o
alcance dos objetivos de comunicagao do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagao apresentado no Relato e
a relevancia dos resultados obtidos;
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d) o encadeamento légico da exposigao do Relato pela licitante.

12.3 A pontuagédo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e
sera apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1 Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a
Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas
apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuagdes atribuidas refletirda o
maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta, aos critérios de julgamento
técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:
QUESITOS PONTUAGAD | PORTHALAO
MINIMA
1. Plano de Comunicacgao Publicitaria 65
I. Raciocinio Basico Maior que zero 05
Il. Estratégia de | 60% (ou 15 pts) 25
Comunicacéao
Publicitaria
SUBQUESITOS
[ll.ldeia Criativa 60% (ou 12 pts) 20
V. Estratégia de | 60% (ou 9 pts) 15
Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento 15
| - Clientes 03
Il - Profissionais 05
Il - Infraestrutura 02
IV - Sisteméatica de Atendimento 03
V - Informacdes de Marketing 02

3. Repertério 10
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4. Relatos de Solugdes de Problemas de 10
Comunicacéao

PONTUAGAO TOTAL 80 100

12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens
11.8.1 e 11.10 para apresentacao do Repertério e dos Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagdo, sua pontuacdo maxima, nesses quesitos, sera
proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida
mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relacdo as respectivas
pontuacdes maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01
(uma) casa decimal.

12.3.4 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito
ou subquesito sempre que a diferengca entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagédo maxima do quesito ou do subquesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, em conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferengca de pontuagao prevista apds a reavaliagdo do
quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuacdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os
levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que
sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo desta licitagao.

12.3.5 A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera
a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria;
Capacidade de Atendimento; Repertério; e Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagao.

124 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuacido, observado o disposto
no subitem 12.5 deste Edital.

12.5 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma
das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacgéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de
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Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n® 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou
subquesitos.

12.51 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as
demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia,
observado o disposto no subitem 19.4 deste Edital.

12.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da
licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim
consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente,
nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacéo.

12.7 Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado
na propria sessado prevista no subitem 22.3 ou em ato publico marcado pela

Comisséo de Contratagéo, cuja data sera divulgada na forma do item 20 e para o
qual serao convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invélucro n® 4

13.1 No Invdlucro n® 4 devera estar acondicionado a Proposta de Precos
das licitantes.

13.1.1 O Invélucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificagao:

Invélucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 90071/2024— SERPRO

13.1.2 O Invélucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

13.1.3 A licitante devera incluir no Involucro n° 4 a Declaragéo de Transagdo com
Partes Relacionadas e Nepotismo, conforme modelo do Anexo III/A deste Edital.
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14. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

141 A Proposta de Precgos da licitante devera ser elaborada de acordo com
o Modelo de Proposta de Precos que constitui o Anexo lll e apresentada em arquivo
caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacédo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do
subitem 1.1 da Proposta de Pregos, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado
gue nao serao aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 53% (cinquenta e trés por cento),
a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos
servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do estado ao qual a
agéncia é filiada, referentes a peca e ou material cuja distribuicdo nao
lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 4% (quatro por cento),
incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
licitante, referentes a produgdo e a execucdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo n&o |he proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigcos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da licitante,
referentes:

. ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagao e de geracéo de conhecimento pertinentes
ao objeto do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;

II. @ renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a
sua distribuicdo/veiculagado nao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

lll. & reimpressao de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigcos especializados prestados por
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fornecedores, com a intermediagao e supervisao da licitante, referentes
a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11
da Lei n® 4.680/1965.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90 (noventa)
dias corridos, contados de sua apresentacao.

14.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem
14.3 ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessao
de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos ou na etapa de
adjudicagao/homologacéao do objeto, a Comissado de Contratagao solicitara, por meio
de diligéncia, prorrogagdo geral da validade acima referida por igual prazo, no
minimo.

14.3.1.1 A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na
abertura dos involucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do
certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS
15.1 O julgamento final das Propostas Técnicas sera feito de acordo com o

rito previsto no item 12 deste Edital, para o critério de julgamento definido inciso 1V,
art. 54, da Lei 13.303/2016 para o tipo Melhor Técnica.

15.2 Conforme previsto no Art. 57, § 3° da Lei 13.303/2016, o SERPRO revogara a
licitacdo que apresente o resultado final acima do or¢gamento estimado.

15.3 Poderdo ser requisitados, a exclusivo critério do SERPRO, documentos
complementares, informagdes adicionais a respeito da proposta de precos e/ou da
habilitacdo, bem como correcao da proposta de pregos, necessarios a confirmacgao
daqueles exigidos neste Edital, atestando condicdo preexistente a abertura da
sessdo publica do certame, sendo informado pelo pregoeiro o prazo maximo para
atendimento, que nao sera inferior a 2 (duas) horas, podendo ser prorrogado por
interesse do SERPRO.

16. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1 Os Documentos de Habilitagdo deverédo ser entregues a Comissao de
Contratacao pela licitante classificada no julgamento final das Propostas Técnicas,
no dia, hora e local previstos na convocagao da sessdo a ser realizada para esse
fim.

16.1.1 A licitante classificada que nao apresentar os Documentos de

Habilitagdo na referida sesséo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia
de que trata o subitem 18.1.2 deste Edital.
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Invélucro n® 5

16.1.2 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues acondicionados
no Invélucro n® 5, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitagéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® 90071/2024 — SERPRO

16.1.3 O Invdlucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel, quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

17. APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

171 Os Documentos de Habilitagcdo deverado ter todas as suas paginas
rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

Il - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro
cadastral unificado;

17.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados em
caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em
que figuram neste Edital.

17.1.2 So6 serao aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise
por parte da Comissao de Contratagao.

17.2 Documentos de habilitagao

17.2.1 A Comissédo de Contratacdo verificara a regularidade da habilitagéo juridica,
fiscal, social, trabalhista e econdmico-financeira da licitante, por meio das seguintes
consultas:

a) Consulta ao Sistema de Cadastro Unificado de Fornecedores (SICAF);

b) no CEIS — Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas ou Suspensas, disponivel
no Portal da Transparéncia, com a finalidade de identificar se a LICITANTE esta com
o direito de licitar e contratar com o SERPRO suspenso, ou impedida de licitar e
contratar com a Uni&o, ou que tenha sido declarada inidénea para licitar ou contratar
com a Unido, enquanto perdurarem os efeitos da sang¢ao;
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c) no CNJ — Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa e por Ato que implique Inelegibilidade (CNCIAI), disponivel no Portal
do CNJ, para verificar se ha aplicacdo de penalidade por ato de improbidade
administrativa:

c.1) registros de condenagao por ato de improbidade administrativa séo
considerados impedimentos de contratacio;

c.2) Os dispositivos de inelegibilidade constantes na Lei Complementar
64/90, Art. 1° inc. |, alineas “e”, “g” e ‘I, sdo considerados
impedimentos de contratagéo.

d) Certiddo emitida pela instancia judicial competente, quando a empresa estiver em
recuperagao judicial e extrajudicial, comprovando sua aptiddo econdmica e
financeira para assumir compromissos.

17.2.1.1 Caso a documentacdo ndo esteja atualizada no SICAF ou a licitante ndo
esteja cadastrada no SICAF, a licitante devera apresentar os seguintes documentos
para habilitagéo:

) Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar
acompanhados de suas alteragbes ou da respectiva consolidagao,
devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugado de atividades
da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagcdo, quando se tratar de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagcao
para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual,

e) cédula de identidade; e

g) documentos de identificacdo de socios e conjuges.
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) Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) a inscricao no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) certificado de regularidade junto ao gestor do Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (FGTS), dentro do periodo de validade (Lei
8.036/90, Art. 27, alinea “a@”), disponivel no sitio da Caixa Econbémica
Federal; e

e)

c) Certiddo Negativa de Débitos (CND) ou Certidao Positiva de Débitos
com Efeitos de Negativa (CPD-EN), que comprova a regularidade em
relacdo as contribuigcdes devidas por lei, junto ao Instituto Nacional do
Seguro Social (INSS), por for¢ca da vigéncia da Lei 11.457/07, expedida
pela Receita Federal do Brasil (RFB), dentro do periodo de validade
(“a”, inc. I, art. 47, Lei 8.212/91 c/c o § 3° art. 195, Constituigdo
Federal), disponivel no sitio da Receita Federal;

d) prova de regularidade trabalhista por meio apresentacéo da Certidao
Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), disponivel no sitio do
Tribunal Superior do Trabalho — TST.

[I.1) Sera considerada em situagao regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

I1.2) Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.
I1.3) Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a
partir da data da respectiva emissao, a certiddao que n&o apresentar prazo de valida-

de, exceto se anexada legislagao especifica indicativa de prazo distinto.

11)) Qualificacdo Econémico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro
do prazo de validade;

al1) caso nado conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida
em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagao dos
Documentos de Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deveréao
ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais, ja exigiveis e apresentados na forma da lei,
comprovando indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e
Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um), vedada a sua substituicdo
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por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data
de apresentacdo dos Documentos de Habilitagao.

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverao estar
assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por
sua elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstracdes
contabeis, e do patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial
de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante
e pelo responsavel por sua elaboragao, Contador ou outro profissional
equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta
Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo
de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a
[ll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragéo Digital
— SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletrénico de
escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta
Comercial, apresentado conforme inciso IV:

b3.1). sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no
orgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante,
acompanhado de coépia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do
Decreto-lei n° 486/1969;

b3.2) sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
andnimas regidas pela Lei n® 6.404/1976: registrado ou autenticado no
orgao de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou copia
registrada ou autenticada no o6rgao competente de Registro do
Comeércio da sede ou domicilio da licitante;

b3.3) sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um
dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro
no orgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante;

b3.4) para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos
gerados pelo referido sistema:

b3.4.1) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;
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b3.4.2) balango patrimonial e demonstra¢des contabeis;

b3.4.3) termo de abertura e encerramento;

b3.4.4) requerimento de autenticagao de Livro Digital,

b3.4.5) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.
[11.1) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano
de existéncia deverdo apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a
assinatura do socio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado
no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagéao;

b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

[11.2) A comprovagao da boa situagéo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliacao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 17.2.1.1 - lll , cujos
indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez
Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de
ser maiores que um (>1(um)):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 17.2.1.1 — lll.1, cujo Iindice de
Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, terd de ser maior ou igual
aum (>ou = 1(um)):

S= Ativo Total

Passivo Exigivel Total
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[11.3) Os indices de que tratam as alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 17.2.1.1 — 1ll.2 serao
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagao de
seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

[ll.4) A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no calculo do
indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 17.2.1.1 — Ill.2, para ser considerada
habilitada no quesito Qualificagcdo Econémico-financeira devera incluir, no Invélucro
n° 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a R$
2.000.000,00 (dois milhdes de reais).

17.2.2 Qualificacao Técnica:

a) Atestado(s) de Capacidade Técnica — ACT, expedida(s) por
pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a
licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do
objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 2.1 deste Edital;

a.1) Para fins de compatibilidade sera(dao) considerado(s) o(s)
atestado(s) / certiddo(6es) / declaragdo(bes) que comprove(m) a
prestacdo de servicos de publicidade, com a(s) seguinte(s)
caracteristica(s) minimas:

e Realizados, no Brasil, de forma concomitante, para anunciantes
com orgamento publicitario anual ndo inferior a R$ 5.000.000,00;

e Que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagcado, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a
intermediacao e supervisdo da execugao externa e a distribuicao
de agdes publicitarias junto a publicos de interesse.

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora
das condigbes técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto
no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagédo técnica de funcionamento emitido para
a matriz da agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente
tera sua validade verificada pela Comissao de Contratagéo.
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17.2.3 Declaracées Obrigatorias:

a) declaracgao, na forma regulamentada pelo Decreto n°® 4.358/2002, de
que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo
Federal, ou seja, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
(dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14
(catorze) anos.

A
Comissao de Contratacao

Referente Concorréncia n° 90071/2024

<nome da licitante, >, inscrita no CNPJ sob 0
n° , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade
n° / : inscrito(a) no CPF sob o} n°

, DECLARA, para fins do disposto no inciso XXXIII
do art. 7° da Constituicao Federal, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis)
anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a sequir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condi¢ao de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante, se for o caso, consorcio>

b) Declaragédo de que até a data da licitagcéo inexistem fatos impeditivos
para a sua habilitagdo no processo licitatorio, ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores (Art. 38, Lei 13.303/16);

17.2.3.1 As declaragdes serado consultadas no sistema Compras pela Comissao de
Contratacdo e, mediante sua solicitagado, poderao ser regularizadas ou reenviadas
pelas LICITANTES, se necessario.

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a
licitante for matriz, os documentos deverao estar com o numero do CNPJ da matriz.
Se for filial, os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo
aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.
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17.4 A licitante cadastrada no SICAF fica facultada a apresentacdo, dentro do
Invélucro n® 5, dos documentos destinados a substituir os eventualmente vencidos
ou desatualizados, constantes do SICAF.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 A Comissado de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagao
da licitante classificada no julgamento final das Propostas Técnicas, desde que
cumpridas as condigdes de participacao estabelecidas no item 4, e julgara habilitada
a que atender integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no item 17 deste
Edital.

18.1.1 Para analise dos documentos, serao realizadas consultas on-line no
SICAF, que sera impressa sob forma de Declaragao e instruird o processo, nos
termos da Lei n°® 13.303/2016.

18.1.1.1 A Declaragao referente a situagao da licitante sera juntada aos demais
documentos apresentados pela respectiva licitante.

18.1.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo de Contratagao
reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocacdo de todas as licitantes
classificadas, obedecida a ordem de classificagdo, para reapresentarem o0s
respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em ateng¢ao aos principios
da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes
preestabelecidas.

19. COMISSAO DE CONTRATAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

191 Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo de
Contratacdo, nos termos da Lei n° 12.232/2010, com exce¢do da andlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

19.2 As Propostas Técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissao
Técnica constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em Comunicagao,
Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma dessas areas nos ultimos
quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma ininterrupta em atividades
correlacionadas ao objeto desta licitagao.

19.2.1 Na composicdo da Subcomissao Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo)
dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual com o ANUNCIANTE e
serao indicados pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da
Republica, conforme disposto no Inciso VII, art. 43 da Instrucdo Normativa
SECOM/PR n° 1/2023 e no art. 10-A do Decreto n°® 6.555/2008.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio,

em sessao publica, entre os nomes de uma relagdo que tera 06 (seis) integrantes
com vinculo com o ANUNCIANTE e 03 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE.

36



(& serPrO

19.3.1 Os nomes remanescentes da relagdo, apds sorteio dos 03 (trés)
membros da Subcomissdo Técnica, serdo todos sorteados para definicdo de uma
ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participacédo de algum dos titulares.

19.3.1.1 Para composicao da relagéo prevista no subitem 19.3, a Comissao de
Contratacado solicitara a comprovagao dos requisitos de qualificacdo, dispostos no
subitem 19.2, dos possiveis membros da Subcomisséo Técnica.

19.3.2 A relacdo dos nomes referidos no subitem 19.3 sera publicada no
Diario Oficial da Unido, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

19.3.3 O sorteio sera processado pela Comissado de Contratacdo, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do numero de membros com vinculo ou ndao com o
ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 19.2.1, 19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que
se refere o subitem 19.3, mediante a apresentacdo a Comissao de Contratacao de
justificativa para a exclusao.

19.3.5 Admitida a impugnagéo, o impugnado tera o direito de abster-se de
atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
decisao da autoridade competente.

19.3.6 A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagéo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item.

19.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o numero de membros
mantidos depois da impugnacéo for inferior aos minimos exigidos nos subitens 19.3
e 19.3.1 deste Edital.

19.3.6.2 So6 sera admitida nova impugnagcao a nome que vier a completar a
relagdo anteriormente publicada.

19.3.7 A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada
da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 19.3.2 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio
por qualquer interessado.

194 A Comissado de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica cuidarao para

que a interpretacdo e aplicagdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o
atingimento das finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar
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aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagcdo e nas Propostas das
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais
vantajosa, nos termos do art. 31, caput, da Lei 13.303/2016.

19.4.1 Anteriormente a divulgacdo deste certame, os membros da Comissdo de
Contratacado assinaram Termos de Responsabilidade, os quais estdo autuados no
processo desta concorréncia, no seguinte modelo.

COMISSAO DE CONTRATAGAO

CONCORRENCIA PRESENCIAL SUPGA/GAADM/GAADL N° 90071/2024
— MODO DE DISPUTA FECHADO
TERMO DE RESPONSABILIDADE

1. BU, e , Matricula n® ..o, ,
[otado NO .o , integrante da Comissdo de Contratagdo
responsavel pelo processamento do presente processo licitatorio - Concorréncia
SUPGA/GAADM/GAADL N° 90071/2024, realizada pelo SERVICO FEDERAL DE
PROCESSAMENTO DE DADOS (SERPRO), para a contratagao de agéncia(s) de
propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n°® 13.303/2016, comprometo-me a
manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo a qualquer informacéao relacionada
ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de Habilitagcao e de
apresentacao e julgamento das Propostas Técnicas das licitantes, até a sua
divulgacao e/ou publicagdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°
13.303/2016, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou
de terceiro, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Comissdo de
Contratacao;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencao
de relagdo de negoécio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razao da sua natureza
seja incompativel com as atribuicbes da Comissdo de Contratagdo que agora
ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu
participe ou ainda meu cdnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins,
em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados
ou influir em meus atos nesta Comissao de Contratacao ;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como
membro desta Comissdo de Contratacdo , fora dos Ilimites e condicdes
estabelecidos em regulamento; e

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja
atividade seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratagéo.
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Data: de de

Assinatura eletrénica do empregado publico

19.4.1.1 Os membros da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de
Responsabilidade, que ficara nos autos do processo desta concorréncia, observado
o seguinte modelo:

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda é processada e julgada por Comissao de
Contratacdo, na forma do art. 10 do Decreto n° 6.555/2008, com excec¢ao da analise
e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos
Invélucros n°® 1 (Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada) e n°® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagéao) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissao Técnica tem total autonomia na pontuagao das propostas técnicas,
observadas as disposi¢cdes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a
nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do orgao/entidade contratante,
SERPRO, ou de origem, nem da Comissao Contratacdo do SERPRO, nas questbes
relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de forma igualitaria, com o
mesmo poder de decisdo e expressao, independente do cargo/fungao exercida no
orgéo contratante, SERPRO, ou de origem.

Todas as informacgdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento séo de
carater estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da
Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no 6rgao/entidade
contratante, SERPRO, ou de origem, antes da publicacdo na imprensa oficial do
resultado do julgamento técnico, pela Comissao Contratacdo do SERPRO.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. BU, e , Matricula n® ......c.ooovvvvvnnnnnn. ,
(V41 o1 U] =T F= =T R , integrante da
Subcomissao Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado pelo SERVICO FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE
DADOS (SERPRO), para a contratagao de agéncia(s) de propaganda, regido pelas
Leis n° 12.232/2010 e n® 13.303/2016, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes
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participantes do presente certame e as informagdes relacionadas ao seu julgamento
e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°
13.303/2016, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou
de terceiros, obtida em razao das atividades exercidas nesta Subcomissédo Técnica;
Il — NAO exercer atividade que implique a prestacédo de servicos ou a manutengao
de relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na
Concorréncia em comento;

Il — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza
seja incompativel com as atribuicbes da Subcomissao Técnica que agora ocupo
para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;
IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu
participe ou ainda meu cdnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins,
em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados
ou influir em meus atos nesta Subcomisséo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como
membro desta Subcomissao Técnica, fora dos limites e condi¢cdes estabelecidos em
regulamento;

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja
atividade seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela
presente contratacao; e

VIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitago,
realizadas pela Comissdo de Contratacdo de Licitagao.

Data: de de

Assinatura

19.4.1.2 Os membros da Comissao de Contratagcdo e da Subcomissdo Técnica
serao responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acées ou omissdes que
prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos do Capitulo 11-B, do Titulo Xl
do Decreto-Lei n°® 2.848, de 7 de dezembro de 1940 (Cdédigo Penal).

20. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1 A juizo da Comissao de Contratacao, todas as decisdes referentes a
esta concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas
cuja publicagao no Diario Oficial da Unido é obrigatdria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de involucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do
recebimento da comunicacéao pelas licitantes.
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20.2 Apébs a abertura da Primeira Sessdo, as convocagdes para participar das
demais sessdes serao realizada por e-mail.

21, RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser
interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis a contar da intimagao do ato ou
da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente do
ANUNCIANTE, por intermédio da Comissao de Contratagdo, protocolizada no

endereco eletrénico de comunicacgao: licitacoes2@serpro.gov.br.

21.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que
poderao apresentar contrarrazdes no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

21.3 Recebido(s) o(s) recurso(s) e a(s) contrarrazdo(ées) ou esgotado o
prazo para tanto, a Comissao de Contratacdo podera reconsiderar a sua deciséo, no
prazo de 3 (trés) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente
instruido, e respectiva(s) contrarrazao(bées) a autoridade competente do
ANUNCIANTE, que decidira em 10 (dez) dias uteis contados de seu recebimento.

214 Nado sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou
subscrito por representante nao habilitado legalmente ou nao identificado no
processo como representante da licitante.

21.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo
para interposi¢cao de recursos até o seu término, vista dos elementos indispensaveis
a defesa de seus interesses, com a finalidade de subsidiar a preparagao de recursos
administrativos e de contrarrazdes, em local e horario a ser indicado pela Comissao
de Contratacio.

21.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de
licitante e ao julgamento das Propostas Técnica terdo efeito suspensivo, podendo a
Comissao de Contratacdo, motivadamente e se houver interesse para o
ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras
decisoes.

22, PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

22.1 Serao realizadas sessbes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro. As atas das sessbes
presenciais serao assinadas pelos membros da Comissao de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

2211 A participagdo de representante de qualquer licitante nas sessdes

presenciais dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil, conforme
estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.
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22.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar
as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

22.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderao participar da
sessao de recebimento dos involucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

2214 O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos
Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse julgamento seréo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

22.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a analise,
avaliagdo ou comparagao entre as Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicagao
do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de
Responsabilidade tanto pela Comissdo de Contratacdo quanto pela Subcomissao
Técnica, observado os modelos dispostos no subitem 19.4.

22.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratagao
ou a Subcomissdo Teécnica no processo de julgamento das Propostas Técnica
resultara na sua desclassificagao.

22.1.7 Por ocasiao da apreciacdo das Propostas Técnica e de Precos e dos
Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de
documentos do recinto da sessao publica, nem sua reprodugéao direta, sob qualquer
forma, inclusive por meio de fotos.

22.1.8 A Comissao de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessodes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em fungcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

22.2 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos
no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢gbes de participacédo, nos termos
do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber os Involucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em
condicdes de participagao;

d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras
estabelecidas neste Edital.
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22.2.1 O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao
Identificada, s sera recebido pela Comissao de Contratagao se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante, antes da abertura
do Invélucro n° 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou
demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacao da licitante, antes da abertura do Invdlucro n° 2.

22211 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’,
‘D’ e ‘¢’ do subitem 22.2.1, a Comissao de Contratagao nao recebera o Invdélucro n°
1, 0 que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

22.2.2 A primeira sess&o prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n°® 2 e n° 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao
de Contratacao; e separa-los dos Involucros n° 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o conteudo do Involucro n® 1;
c) abrir os Invdlucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame e
rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n°® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao
na forma do item 19 deste Edital.

22.2.21 A Comisséo de Contratacdo, antes do procedimento previsto na alinea
‘b’ do subitem 22.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou o0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada.

22.2.21.1 Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na
primeira sessao, os involucros n° 1, com o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via
Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados
aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comissao de Contratagao.

22.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contelidos dos Invélucros n® 1 e n® 3, a
Comissao de Contratacdo ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissédo de
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Contratacao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.2.3 A Comissdo de Contratagdo n&o langcara nenhum coédigo, sinal ou
marca nos Invélucros n° 1, nem nos respectivos conteudos que compdem o Plano
de Comunicacao Publicitaria - Via Nao ldentificada das licitantes, a excecdo das
rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2 acima.

2224 Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes nao poderao desistir de
suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela Comissao de Contratagao .

22.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes
tomadas pela Comissédo de Contratacdo na primeira sessao, os procedimentos de
licitacao terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 22.2.6 e
seguintes. Caso contrario a comissdo divulgara o resultado na forma do item 21,
abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposicao de recursos.

22.2.51 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das
decisbes da Comissdao de Contratacdo , pertinentes a primeira sessdo, esta
divulgara o resultado na forma do item 20, abrindo-se o prazo para a interposig¢ao de
recursos, conforme disposto no item 21 deste Edital.

22.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta
precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissao
Técnica, dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via
Nao Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes
relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas
respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos
conteudos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via
Nado Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboragao, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos
Invélucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via N&o
Identificada) e de planilha com as pontuagbes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos
a Comissao de Contratagao, na devolugao dos Invdlucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela
Comisséao de Contratagdo a Subcomissao Técnica, dos Involucros n°® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao) das licitantes;
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e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, dos
conteudos dos Invélucros n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) das licitantes,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragao, pela Subcomissado Técnica, de ata de julgamento dos
Invdlucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugcbes de Problemas de Comunicagdao) e de planilha com as
pontuagbes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissao de Contratacao, na
devolucéo dos Invélucros n° 3.

22.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas
‘b’ e ‘¢’ do subitem 12.5, a pontuagao atribuida pela Subcomissao Técnica a cada
quesito ou subquesito dessa Proposta sera langcada em planilhas que ficarao
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
referida Subcomissao, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.2.6.2 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’
do subitem 12.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a
preservacao da autoria do Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao ldentificada,
resulte na identificagao da licitante, antes da abertura do Involucro n° 2.

22.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e f do subitem 22.2.6 conterao
respectivamente a pontuacdo de cada membro da Subcomissao Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunicagcdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e as
pontuacdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de cada licitante.

Segunda Sessao

22.3 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas
constantes dos Involucros n° 1 e n° 3, respectivas planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissdo de Contratagao
convocara as licitantes, na forma do item 20, para participar da segunda sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;
c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n° 2 (Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os

conteudos dos Invélucros n® 1 (Plano de Comunicacéo Publicitaria - Via
Nao Identificada), para identificagdo de autoria;
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d) elaborar planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada quesito
de cada Proposta Técnica,;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera
publicado na forma do item 20, com a indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme
disposto no item 21 deste Edital.

22.3.1 Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, cabera a
Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao
de Contratacao.

Terceira Sessao

22.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratagao
convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 20,
para participar da terceira sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Involucros n° 4, com as Propostas de Precgos, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de
Contratagao e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) colocar a disposi¢céo dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos integrantes dos Invdlucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital
para a elaboracdo das Propostas de Pregos de acordo com os critérios
nele especificados;

e) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagéo
mencionada na alinea precedente, sucessivamente com as demais
licitantes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas,
até a consecugdao de acordo para as contratagdes previstas no
presente certame;
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f) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas,
observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5, a licitante que tenha
sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica;

g) informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas
sera publicado na forma do item 20, com a indicagdo da ordem de
classificagao, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme
disposto no item 21 deste Edital.

Quarta Sesséo

22.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratagao
convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, na
forma do item 20, para participar da quarta sessédo publica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutengdo das condicbes de participacdo pelas
licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata
eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 da licitante mais bem classificada
na fase de julgamento da Proposta Técnica, cujos documentos seréo
rubricados pelos membros da Comissédo de Contratacao de Licitagao e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles
indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condigbes estabelecidas neste Edital e na legislagédo em vigor;

e) colocar a disposigao dos representantes das licitantes, para exame,
os documentos integrantes dos Involucros n° 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera
publicado na forma do item 21, com a indicagao da licitante habilitada
ou inabilitada, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposicao
de recurso;

f.1) caso a licitante mais bem classificada na fase de julgamento da
Proposta Técnica seja inabilitada, a Comissao convocara as demais
licitantes, observada a ordem de classificacdo, até a identificagcdo da
licitante que atender as exigéncias habilitatorias estabelecidas neste
edital;
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f.2) finalizada a fase de habilitagcdo, a Comissao informara que o
resultado sera publicado na forma do item 20, abrindo-se prazo de 03
(trés) dias uteis para interposi¢ao de recurso;

g) informar que sera publicado, na forma do item 20, o nome da
licitante vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto
recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou,
ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

23. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

23.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo
havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera
homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagdo do
seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 31.10 deste
Edital.

23.1.1 A autoridade competente podera:

a) determinar o retorno dos autos para saneamento de irregularidades;

b) revogar a licitagdo por motivo de conveniéncia e oportunidade;

c) proceder a anulagao da licitagcdo, de oficio ou mediante provocagao de terceiros,
sempre que presente ilegalidade insanavel,

d) adjudicar o objeto e homologar o procedimento licitatorio.

23.1.2 A homologagéao do resultado implica a constituicdo de direito relativo a
celebragao do contrato em favor da LICITANTE vencedora.

23.1.3 Caso a adjudicacado nao puder ocorrer dentro do periodo de validade
da proposta e caso persista o interesse do SERPRO, este podera solicitar
prorrogacao geral da validade acima referida por igual prazo, no minimo.

23.2 Sera vencedora desta concorréncia a licitante que:

a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas
Técnicas;

b) tenha apresentado a Proposta nos termos do item 14 e concordado
em pratica-lo a partir da negociacao prevista no Art. 51, inciso VI c/c
Art. 57 da Lei n® 13.303/2016;

c) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des do item 18 deste
Edital.

24, AVALIAGAO DE INTEGRIDADE E ANALISE DE TRANSAGAO COM
PARTES RELACIONADAS

24.1. Previamente a assinatura do contrato, de modo a certificar-se que ha nao
riscos a integridade, danos a imagem ou a reputacdo do SERPRO e que n&o ha
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confltos de interesses ou situagbes impeditivas a celebracdo do contrato, a
LICITANTE sera submetida a:

24.11. Avaliagédo de integridade, realizada por meio do Questionario de Due
Diligence de Integridade de Terceiros (DDI), conforme Norma de Avaliacdo de
Integridade de terceiros do Serpro, disponivel em

<https://www.transparencia.serpro.gov.br/etica-e-integridade/due-diligence-de-
integridade>.

24.1.2. Avaliagcdo de transagdao com partes relacionadas, conforme Politica de
Transagcbes com Partes Relacionadas do SERPRO, disponivel em
<https://www.transparencia.serpro.gov.br/acesso-a-informacao/institucional/base-
juridica>.

24.2. Ao participar da licitagdo, a LICITANTE desde ja concorda que, em sendo
vencedora, devera responder a avaliagdo de integridade quando requerida, bem
como prestar as informacdes requisitadas pelo SERPRO, ficando ciente que a sua
recusa impedira a assinatura do contrato, sem prejuizo da aplicagdo das
penalidades previstas na Lei 13.303/16.

24.2.1. A avaliagao de integridade sera encaminhada ao Representante Legal ou
pessoa formalmente designada por delegacdo especifica de poderes para
representar a LICITANTE vencedora de acordo com o estatuto social ou contrato
social da mesma, devendo ser preenchido e devolvido no prazo maximo de 02 (dois)
dias uteis, caso outro prazo superior ndo esteja definido pelo SERPRO.

24.2.2. Com base nas informacdes prestadas no Formulario, sera realizada analise
de perfil, histérico, reputagcdo e praticas de prevencdo e combate a fraude e
corrupgao, dentro outros, adotadas pela LICITANTE.

24.2.3. O SERPRO podera solicitar, a qualquer momento, esclarecimentos
adicionais ou documentos para subsidiar sua analise de integridade, cabendo a
LICITANTE atender no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, caso outro prazo
superior ndo esteja definido pelo SERPRO.

24.2.4. O resultado da avaliagdo de integridade determinara o Grau de Risco de
Integridade (GRI), que podera variar entre Alto, Médio e Baixo.

24.2.5. Os documentos relativos a esses processos serao considerados sigilosos,
sendo a sua divulgacdo prevista somente em casos de solicitagdo de autoridades
competentes.

24.3. A avaliagao descrita no item 24.1.2 tem por finalidade de identificar se a
LICITANTE, por meio do seu quadro de proprietarios, administradores e/ou sécios,
esta relacionada com o pessoal-chave do SERPRO, se ha conflito de interesse nos
termos da Lei n° 12.813/2013, art. 3°, inciso |, e de realizar o registro nas notas
explicativas das demonstragcdes contabeis, quando cabivel.
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24.3.1. A LICITANTE devera preencher a Declaracdo de Transagao com Partes
Relacionadas, Anexo II/B deste Edital, quando da apresentacdo da documentacao
exigida na fase de julgamento da proposta. A analise de transacdo com parte
relacionada sera realizada pelo SERPRO, previamente a assinatura do contrato.

24 4. Os dados pessoais obtidos em razao dos procedimentos previstos nesta secao
serao tratados a luz da Lei Geral de Protegao de Dados Pessoais (LGPD), conforme
a Clausula de Protecdo de Dados Pessoais do Anexo V.

25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da
convocagao, para assinarem os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes
da minuta que constitui o Anexo V.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do
ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela
licitante vencedora.

25.1.11 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para
assinar o contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato
em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes estabelecidas para a licitante que deixou
de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia conforme previsto no §2°, Art.
75, da Lei 13.303/2016.

25.1.2 Para assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar
declaracdo de inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de interesses
com as atividades finalisticas do ANUNCIANTE, conforme modelo abaixo:

Declaragao de Inexisténcia de Conflito de Interesses

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n® _xx. / xxxx-x, por intermédio de seu
representante legal, Sr................... , portador do CPF n° ........ , em atendimento ao
subitem 25.1.2 do Edital de Licitagdo n.° 90071/2024 e ao subitem 5.1.29.2 do
Contrato Anexo IV do Edital, a ser formalizado com o SERPRO, declara, sob as
penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro que:

| — Ndo exerce ou nao exercera, direta ou indiretamente, atividade que implique na
prestacdo de servigos ou relagdo de negdcios com pessoa juridica, durante a
vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com os interesses ou com as
atividades finalisticas do SERPRO; e

Il — Nao pratica ou ndo praticara ato que comprometa o interesse publico, em
beneficio de pessoa fisica que tenha objetivos conflitante com as atividades
finalisticas do SERPRO, durante a execugdo contratual, seja na condigdo de
conjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral,
até o terceiro grau, dos sécios ou dirigentes da CONTRATADA.
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[Local], _ de de xxxx

<representante legal da contratada>

25.2 Antes da celebracao do contrato, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, ao Cadastro
Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de
Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do
Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acordao n°
1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Uniao.

25.3 O contrato para a execugao dos servicos objeto deste Edital tera
duracédo de 24 (vinte e quatro) meses, contados a partir do dia da sua assinatura,
podendo ser prorrogado nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo IV).

254 O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, independentemente de interpelacédo judicial ou extrajudicial,
conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo IV).

25.5 A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos,
apos a extingdo do contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, acompanhados das
respectivas informacdes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais
vinculados, se for o caso.

25.6 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugao do contrato,
as condigdes de qualificacdo e habilitacdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificagédo técnica de funcionamento de que tratam o § 1° do art. 4°
da Lei n® 12.232/2010.

25.7 A contratada centralizara o comando da publicidade do ANUNCIANTE
em Brasilia/DF, onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio,
observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de
Contrato (Anexo IV).

25.8 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigéo,
as condigcdes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela licitante
vencedora que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia.

26. GARANTIA DE EXECUGAO

26.1 As disposigdes pertinentes a garantia de execugao estao estabelecidas
na Clausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo V).
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OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27 1 As obrigagcdes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a
execucao do contrato a ser firmado em decorréncia do presente certame, estao
estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo IV) deste
Edital, conforme o Art.69 da Lei n° 13.303/2016.

28. FISCALIZAGAO

28.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para
acompanhar e fiscalizar a execugao dos contratos resultantes desta concorréncia e
registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
porventura observadas na execugao dos servigos e terdo poderes, entre outros, para
notificar as contratadas, objetivando sua imediata corre¢do, nos termos da Clausula
Sétima da Minuta de Contrato (Anexo V).

29. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

29.1 A remuneragao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo V), consoante
os precos estabelecidos na Proposta.

29.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento sdo as constantes da Clausula
Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

30. SANGOES ADMINISTRATIVAS

30.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatéria de até 1%
(um por cento), calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1,
independentemente de outras sancbes e penalidades previstas na Lei n°
13.303/2016, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo
estipulado;

b) ndo manutengdo das condigbes de habilitagdo e qualificagéo, a
ponto de inviabilizar a contratagao.

30.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica a licitante convocada
na forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagbes assumidas pela
contratada, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos
legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos contratos a
serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta
de Contrato (Anexo IV).
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DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada & Comissdo de Contratacdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informagao que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou
dos Documentos de Habilitacao.

31.2 A Comissao de Contratagao, por solicitagdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram
nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a
disposicdo do ANUNCIANTE para a execugao do contrato.

31.3 A Comissado de Contratagcdo devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria - Via
Nao ldentificada, até a abertura do Invélucro n° 2, nas situacdes previstas nos
subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

314 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada ou inabilitada se o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato
desabonador as suas classificacbes técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido
apos o julgamento de cada fase.

31.4.1 Se ocorrer desclassificagcao ou inabilitacdo de licitante vencedora, por
fatos referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE podera convocar as
licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas
Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.5 Se, durante a execugdo do contrato, o instrumento firmado com a
contratada nao for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagéo e
no contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade
a execucgao do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir
todas as condi¢gdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

31.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro
ato de ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao Conselho
Administrativo de Defesa Econémica do Ministério da Justiga e ao Ministério Publico
Federal, para as providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatorio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sang¢des legais e administrativas aplicaveis, o
art. 337-1 do Cédigo Penal.
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31.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagao
do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

31.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera
ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

31.10.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos.

31.10.2 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer dotagao
orgamentaria que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como
rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelagéo judicial ou
extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o contraditorio
e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer
dispositivo legal que a autorize.

31.10.3 As licitantes n&o terdo direito a indenizacdo em decorréncia da
anulacao do procedimento licitatorio.

31.11 Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as
Propostas Técnica e de Pregos, a Comissao de Contratagao podera, por motivo de
interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de
esclarecimentos ou de impugnacgdes, alterar este Edital, ressalvado que sera
reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacao das Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteragao nao afetar a formulagao das Propostas.

31.12 Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre
a formalizacdo do contrato, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera
ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo
unico do art. 51, § 2° da Lei n° 13.303/2016.

31.13 Os horarios estabelecidos neste edital, no aviso e durante a sessao
observardo o horario de Brasilia, Distrito Federal.

31.14 Nos prazos expressos em dias uteis, serao computados somente os
dias em que ocorrer expediente administrativo no SERPRO.

31.14 1 Considera-se prorrogado o prazo até o primeiro dia util seguinte se o
vencimento cair em dia em que n&o houver expediente, se o expediente for
encerrado antes da hora normal ou se houver indisponibilidade da comunicagao
eletrénica.

31.15 As normas que disciplinam esta Concorréncia serdo sempre
interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os interessados, resguardados
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o interesse do SERPRO, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da
contratacao.

31.16 O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara
no afastamento da LICITANTE, desde que seja possivel a afericdo da sua
qualificacdo e a exata compreensao da sua proposta durante a realizagao da sessao
publica.

31.17 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos
excluir—-se—a o dia do inicio e incluir—se—a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem
os prazos em dias de expediente no SERPRO.

31.18 Aos casos omissos aplicar—se—ao as demais disposi¢cdes constantes
do Regulamento de Licitagdes e Contratos do SERPRO, disponivel no enderego
www.SERPRO.gov.br, do Decreto 8.945/16 e da Lei 13.303/16.

31.19 Os dados pessoais, sensiveis ou nao, obtidos em razdo dos
procedimentos da licitacdo serdo tratados a luz da Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais (LGPD).

31.20 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal,
Secao Judiciaria de Brasilia/DF.
31.21 Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) Anexo l: Briefing;

b) Anexo Il: Modelo de Procuragao;

c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Precgos;

d) Anexo lllI/A: Declaragao de Transagcdo com Partes Relacionadas e
Nepotismo

e) Anexo IV: Minuta de Contrato.
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ANEXO |
BRIEFING

1. SITUAGAO GERAL

- Perfil, missdo, valores e cultura do ANUNCIANTE, fungdes, areas de atuacao e
demais informacgdes institucionais relevantes.

- Mudancgas institucionais e operacionais relevantes pelas quais passou, esta
passando ou devera passar.

- Imagem, reputagédo ou conceito que o ANUNCIANTE dispbe no mercado, junto a
sociedade e a seus publicos de interesse.

- Principais caracteristicas, imagem e reputacido de produtos, servigos, programas
ou acgdes sociais.

- Mercado atual e potencial, segmentos sociais ou de publico com os quais se
relaciona.

- Regides em que o ANUNCIANTE, produto, servigo, programa ou acao social tem
maior presencga ou potencial de penetracao.

- Formas de distribuicdo do produto, servigo, programa ou ag¢ao social, os canais
mais utilizados, distribuicao geografica, restricbes operacionais, tecnoldgicas, éticas
ou politicas para uso de outros canais.

- Principais concorrentes diretos e indiretos.

- Pontos fortes e fracos (institucionais e/ou mercadolégicos) em relagdo aos
principais concorrentes, que sejam relevantes para a comunicacgao publicitaria.

- Diferenciais mercadolégicos, vantagens competitivas dos concorrentes.

- Demais informagdes relevantes a respeito do objeto tematico da acado de
divulgagao.

2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

- Descricdo de um desafio concreto ou importante para o ANUNCIANTE, que a
campanha publicitaria deva contribuir para sua superacdo. As ameacgas e
oportunidades que se configuram em face do cenario e interferem no alcance dos
seus objetivos institucionais ou negociais.

3. OBJETIVOS DE COMUNICACAO - GERAL E ESPECIFICOS
- Os objetivos de comunicagdo devem estar diretamente vinculados a agao

publicitaria que contribuira, direta ou indiretamente, para a superacédo do desafio de
comunicagao, como por exemplo: posicionar, reposicionar, valorizar, destacar,
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langar, informar, divulgar, disseminar, reafirmar, esclarecer, desmistificar, orientar,
estimular, motivar, sensibilizar etc.

4. PUBLICOS-ALVO

- Publicos externos e internos a serem atingidos pela campanha publicitaria —
prioritarios e secundarios.

- Perfil sociodemografico: idade, sexo, escolaridade, classe social, ocupagéao, nivel
de renda, localizagao.

- Perfil psicolégico: atitudes e comportamentos em relagdo ao produto, servico,
programa ou acgao social.

- Razdes de uso do produto, servigo, programa ou acao social: porque utiliza, que
beneficios espera e que fatores influenciam sua decisdo de compra/uso/adeséo.

5. PRACAS
- Locais, regides ou cidades prioritarias para atingimento dos publicos-alvo.
6. PERIODO

- Sazonalidade do produto, servico, programa ou agao social. Informar que a
agéncia de publicidade deve indicar o periodo da campanha publicitaria, de acordo
com a sua estratégia de comunicagéo.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

- Valor do investimento a ser considerado pela agéncia para desenvolvimento da
proposta de campanha. Deve ser condizente com os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing e, ainda, possibilitar que as licitantes demostrem a sua
qualificagcao técnica.

8. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGCOES

- Estudos, pesquisas, relatorios e documentos relevantes que contribuam para o
conhecimento do ANUNCIANTE e entendimento do desafio de comunicagéao.

- Fontes complementares de informacgao, tais como portal na internet, manuais etc.
9. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

- Recursos de comunicagao de propriedade do ANUNCIANTE que podem reforgcar
ou complementar as acgdes publicitarias, tais como: veiculos de comunicagao
interna, publicagdes, pontos de atendimento, frota de veiculos, sitio na Internet,

canais de atendimento ao cliente - SAC, ouvidoria, mensagem de espera telefénica.

10. ESFORGOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO
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- Esforgos realizados em anos recentes por intermédio de ag¢des de propaganda,
relativos ao tema do Briefing.

- Conceitos ou slogans que o ANUNCIANTE utilizou e/ou ainda utiliza na
comunicagao com seus publicos.

- Resultados desses esforgos de comunicagao para a imagem do ANUNCIANTE ou
de seus produtos, servigos, programas ou agdes sociais.

- Enderecgo eletrbnico onde as licitantes possam acessar e conhecer as principais
pecas dessas campanhas.

- Endereco eletrbnico onde as licitantes possam ter acesso ao detalhamento dos
investimentos publicitarios do o6rgao/entidade, conforme previsto na Lei n°
12.232/2010.

-E, especifico para servicos de publicidade, acrescentar: valores pagos nos ultimos
doze meses do contrato vigente ou encerrado, discriminando-se o valor total
investido em producgao, se possivel por tipo (grafica, eletronica, digital) e os valores
investidos em midia, por meio, conforme modelo a seguir:

QUADRO RESUMO - INVESTIMENTO PUBLICITARIO (ANO)

DESTINAGAO VALOR PERCENTUAL

Producao R$ %

Gréfica R$ %

Eletronica R$ %

Digital R$ %
DESTINAGAO VALOR PERCENTUAL

Midia R$ %

Televisao R$ %

Radio R$ %

Jornal R$ %

Revista R$ %

Internet R$ %

Midia Exterior R$ %
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Cinema R$ %

Outros R$ %

TOTAL R$ 100 %
Observacoes:

- caso constitua a primeira contratacdo, o ANUNCIANTE devera proporcionar
informacdes relativas ao perfil das necessidades de comunicacao publicitaria, que

permitam a formulagao das propostas de precos pelas licitantes;

- aplica-se essa orientacdo se a contratagao anterior tiver sido feita ha muito tempo
ou o valor estimado da contratagdo de ambas as contratagbes forem muito

diferentes;

- essas informagdes sdo de fundamental importancia para as agéncias licitantes por
demonstrarem o perfil do investimento publicitario do 6rgao/entidade, oferecendo,

dessa forma, subsidios para a formulacido da proposta de precos.
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ANEXO I

MODELO DE PROCURAGAO
Outorgante

Qualificagado (nome, enderecgo, razido social, etc.)
Outorgado

Representante devidamente qualificado
Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n° 90071/2024.
Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar das sessdes publicas da
respectiva Concorréncia, de abertura de documentos de habilitagdo e de propostas,
assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor
recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar
novos precgos e condi¢des, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e

quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais

<observagdo: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada,
sendo necessario comprovar os poderes do outorgante para a presente delegagdo>
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A

ANEXO Il

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Comissao de Contratacao

Referente Concorréncia n° 90071/2024 — SERPRO

1.

1.1

Precos sujeitos a valoragao

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes

precos para os servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos
internos dos servicos executados por esta licitante, baseados na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
estado de ......ooeeeiiiiiiiiiie , sindicato ao qual a agéncia é filiada,
referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagcdo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: ... %
(eeeeeeee e por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante,
referentes a produgao e a execugao técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo n&o nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965: .......... b/ OO por cento);

c) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante,
referentes aos servicos descritos nas alineas abaixo: .......... %
(erereeeeeeeeeees por cento):

i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagao e de geracéo de conhecimento pertinentes
ao objeto do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;

ii) @ renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na

reutilizacdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a
sua distribuicdo/veiculagdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
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concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

iii) a reimpresséo de pecas publicitarias.

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo desta licitante,
referentes a criacao, a implementacao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuigdo n&o nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11
da Lei n® 4.680/1965: .......... b X PP por cento)

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e nao
nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 90 (noventa) dias
corridos, contados de sua apresentagdo, em consonancia com o disposto no
subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposicoes alusivas a direitos
patrimoniais de autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de
Contrato (Anexo IV).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencdo de
tributos e contribuicbes nas situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de
servigos especializados e a veiculos de divulgacgao, transferindo ao SERPRO todas
as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo unico do art. 15 da Lei
n.° 12.232/2010.

24 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos
fornecedores de bens e de servigos especializados e aos veiculos de divulgagéo,
apos a liquidagao das despesas e o pagamento a cargo do SERPRO, nos termos da
Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

2.5 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da
concorréncia em referéncia.

2.6 Declaramos ainda, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Caddigo Penal Brasileiro, que:
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a) a proposta apresentada para participar desta Concorréncia foi elaborada de
maneira independente, e o seu conteudo nao foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

b) a intencao de apresentar a proposta elaborada para participar desta Concorréncia
nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou
de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) nao tentamos, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante, potencial ou de fato, desta Concorréncia quanto a
participar ou nao da referida licitagao;

d) o conteudo da proposta nédo sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante, potencial ou de fato, desta
Concorréncia, antes da adjudicagao do objeto da referida licitagao;

e) o conteudo da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do ANUNCIANTE, antes da
abertura oficial das propostas; e

f) estou plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragdo e que detenho
plenos poderes e informacdes para firma-la.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e
assinatura dos representantes legais
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ANEXO III/A

DECLARAGAO DE TRANSAGAO COM PARTES RELACIONADAS E
NEPOTISMO

A <RAZAO SOCIAL>, inscrita no CNPJ n° <xxxxxx>, com sede no endereco
<XXXXXXXXX>, neste ato representada por <nome completo>, <nacionalidade>,
<estado civil>, portador do documento de identidade n° <XXXxXxX — 6rgao emissor> e
do CPF n° <xxxxxxxx>, <qualificagao/cargo/fungao>, DECLARA sob as penas da lei:

a) Em atencédo a Politica de Transacées com Partes Relacionadas do SERPRO, a
fim de afastar situacdes de conflito de interesses, de divulgar as informacdes sobre
essas transacdes por meio de Notas Explicativas trimestrais nas demonstracoes
contabeis do SERPRO e de cumprir com o disposto na politica referenciada, que:

(L) n&o é parte relacionada, nos termos do item 3.0, alinea “i” da referida
Politica (pessoas ou entidades que estejam relacionadas com o pessoal-chave
da administraggo do SERPRO), e ndo possui em seu quadro de
administradores, proprietarios e/ou sécios pessoa com influéncia significativa
ou envolvida em decisao de interesse exclusivo do SERPRO.

() é parte relacionada, nos termos do item 3.0, alinea “i” da Politica citada
acima (pessoas ou entidades que estejam relacionadas com o pessoal-chave
da administracgdo do SERPRO), e/ou possui em seu quadro de
administradores, proprietarios e/ou sécios pessoa com influéncia significativa
ou envolvida em decisao de interesse exclusivo do SERPRO.

b) Estar ciente da “vedacédo de celebrar instrumento contratual com dirigente de
partido politico, titular de mandato eletivo, empregado ou administrador do SERPRO,
ou com seus parentes consanguineos ou afins até o terceiro grau e com pessoa
juridica cujo proprietario ou administrador seja uma dessas pessoas”, nos termos do
art. 44, §3°, inciso VI, do Decreto n° 8.945, de 27/12/2016, que regulamenta a Lei n°
13.303, de 30/06/2016.

Segue abaixo quadro com relagdo dos administradores (membros da Diretoria
Executiva e do Conselho de Administragdo), proprietarios ou acionistas que
representem 5% (cinco por cento), no minimo, do capital social da empresa:

%

Nome completo CPF Cargo Participacéio
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Nada mais a esclarecer e ciente da obrigatoriedade de informar ao SERPRO as
alteragdes futuras do quadro de administradores, proprietarios e/ou sécios e da
responsabilidade administrativa, civil e penal pelas informacdes prestadas, firmo a
presente declaracgao.

(Local e data)

(Nome completo e assinatura do responsavel)
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

CLAUSULA PRIMEIRA
CLAUSULA SEGUNDA
CLAUSULA TERCEIRA
CLAUSULA QUARTA
CLAUSULA QUINTA
CLAUSULA SEXTA

CLAUSULA SETIMA
CLAUSULA OITAVA
CLAUSULA NONA

CLAUSULA DECIMA
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA
CLAUSULA DECIMA QUARTA
CLAUSULA DECIMA QUINTA
CLAUSULA DECIMA SEXTA
CLAUSULA DECIMA SETIMA

LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
OBJETO

VIGENCIA

VALOR CONTRATUAL E RECURSOS
OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO

DESCONTO DE AGENCIA

DIREITOS AUTORAIS

LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
GARANTIA DE EXECUCAO

SANCOES ADMINISTRATIVAS

RESCISAO

RISCOS

DISPOSICOES GERAIS

FORO
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CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVIGCOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O SERVICO
FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE DADOS, POR
INTERMEDIO DA DIVISAO DE LICITAGOES DAS
AQUISICOES ADMINISTRATIVAS E DE
INFRAESTRUTURA - GAADL/GAADM/SUPGA, E A
NOME AGENCIA CONTRATADA

CONCORRENCIA N° 90071/2024

O SERVICO FEDERAL DE PROCESSAMENTO DE DADOS (SERPRO), CNPJ n°
33.683.111/0001-07, sediado no SGAN Quadra 601 Modulo “V” - Brasilia/DF, CEP:
70836-900, telefone (61) 2021-8531, doravante designada CONTRATANTE, neste
ato representado(a) pelo Sr. Engel Abreu da Costa e Silva, CPF

[ R B - =1 1 0] o] (=TT ,
CNPJ [ R , estabelecida
o Y , doravante denominada
CONTRATADA, neste ato representada por .........cccccceeveeeiiiiiiiieieiieeeeee e, ,
portador da Carteira de Identidade nNn°........ccccoooiiinnnnnnnnn. e do CPF
[ R , tém, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto da

Concorréncia n° 90071/2024, Processo n° SERPRO-PPT-2024/00001, mediante os
termos e condigdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei 13.303/16 e de
forma complementar das Leis n°® 12.232/2010, n°® 4.680/1965.

1.11 Aplicam-se também a este contrato as disposicbes do Decreto n°
6.555/2008, do Decreto n°® 57.690/1966, do Decreto n°® 4.563/2002, do Decreto n°
3.722/2001, da Instrucdo Normativa SECOM/PR n° 1/2023.

1.2 Independentemente de transcricdo, fazem parte deste contrato o Edital
da Concorréncia n° 90071/2024, seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e
de Precos da CONTRATADA, os quais constituem parte deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagdo de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de acgdes
publicitarias junto a publicos de interesse.

211 Também integram o objeto deste contrato, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:
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a) ao planejamento e a execugdao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagcdo e de geragao de conhecimento, relacionados
a execucgao do presente contrato;

b) a producdo e a execucao técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do presente
contrato;

c) a produgdo de conteudo, a criacdo e execugao técnica de agdes e
pecas de comunicagao para canais digitais; e

d) a criagcdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como
objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagé&o, por
meio de acg¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas; gerar awareness para a
empresa e seus produtos; criar relagdes mais proximas com clientes, potenciais
clientes, sociedade, publico interno e demais grupos de interesse; promover a venda
de produtos e servigos, ou informar e orientar o publico em geral.

21.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam
subsidiar a proposicdo estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos de comunicagao e superagédo dos desafios apresentados e devem prever,
sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacao
de resultados.

2113 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagédo previstos na alinea
‘a’ do subitem 2.1.1 terado a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios
para divulgagédo das pegas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a
adequacgao das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das
campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou
sem pertinéncia tematica com a agao de publicidade.

21.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as
atividades de promocgao, de patrocinio, de relagdes-publicas, de assessoria de
comunicagao e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer
natureza.
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2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de divulgacao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacédo de fornecedores de
bens e de servigos especializados, para a execucao das atividades complementares
de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagéo, para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de
propaganda para a execugao de servigos previstos nesta Clausula.

2.4 Os servigos serdo solicitados a CONTRATADA a critério unico e
exclusivo do SERPRO, por demanda. Apds solicitacdo, os servigos deverao ser
iniciados no prazo de até 05 (cinco) dias uteis.

2.5 Aprovacéao Prévia

2.5.1 Além de autorizacdo para desenvolvimento de ag¢des de publicidade, devera
ser obtida aprovacao prévia do SERPRO para:

a) Definicao de texto, titulo, leiaute, arte-final, roteiro, story-board, video, audio, som,
imagem e quaisquer outros instrumentos, provas matérias ou matérias-primas
necessarias a execucado de agcdao de comunicagdo ou campanha publicitaria, de
meios convencionais, digitais e redes sociais;

b) Execucédo de Planos de midia;

c) Aprovacgao de estimativas de custos;

d) Alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais trabalhos;

e) Contratacao de fornecedores e veiculos;

f) Utilizagdo de dados (informagdes numéricas ou descritivas) de midia, produgao,
clientes, campanhas, produtos, servigos, resultados negociais ou estratégicos e
outros que dizem respeito ao SERPRO, as empresas do conglomerado ou a
comunicagao destas.

2.6 Prestacao dos servigos

2.6.1 A CONTRATADA deve estar disponivel para realizar reunides com o
SERPRO via audioconferéncia, videoconferéncia ou presenciais, conforme

conveniéncia e necessidade do SERPRO, com recursos a serem disponibilizados
pela CONTRATADA.
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CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragdo de 24 (vinte e quatro) meses,
contados a partir do dia da sua assinatura.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacaéo desse prazo até o
limite de 60 (sessenta) meses, mediante acordo entre as partes, nos termos do art.
71 da Lei n° 13.303/2016.

3.1.2 A prorrogacédo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser efetuada pela CONTRATANTE.

3.2 A CONTRATADA nao tem direito subjetivo a prorrogagédo, que podera ocorrer
quando as condigdes de mercado demonstrarem que o contrato permanece mais
vantajoso para a CONTRATANTE.

3.3 A CONTRATADA devera se manifestar sobre eventual desinteresse na
prorrogacao do contrato com antecedéncia minima de 6 (seis) meses do vencimento
de sua vigéncia, permitindo a CONTRATANTE promover agdes para nova
contratagdo em tempo habil.

3.4 Ocorrendo impedimento, paralisagdo ou sustacado deste contrato, provocado por
fato quanto ao qual a CONTRATADA nao seja responsavel, sera prorrogado, por
igual periodo do impedimento/paralisagao/sustagdo, o cronograma de execugao € o
prazo de vigéncia do contrato, se necessario.

3.5 A execucdo deste contrato podera ser suspensa, por interesse da
CONTRATANTE, mediante acordo entre as partes, no qual dispordo sobre todas as
condicbes da suspensdo e da retomada, especialmente sobre o prazo de
suspensao, incluida a possibilidade ou impossibilidade de adequagédo da vigéncia
contratual.

CLAUSULA QUARTA - VALOR CONTRATUAL E RECURSOS
ORCAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® 90071/2024, que
deu origem a este instrumento, esta estimado em R$ 20.000.000,00 (vinte milhdes
de reais) para os 24 (vinte e quatro) meses de contratacao.

4.2 O crédito orcamentario para a execugao dos servicos durante o
exercicio de ano esta consignado no Programa de Dispéndios Globais (PDG),
aprovado pelo DEST, referente a(s) seguinte(s) dotagao(des) destinada(s) a
publicidade de Utilidade Publica, Mercadolégica ou Institucional:

a) Conta Contabil 332310106017 - PUBLICIDADE INSTITUCIONAL e

Conta Orgamentaria 202050500300101 - PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL.
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Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdao deste contrato, seréao
conS|gnadas nos préximos exercicios, no Programa de Dispéndios Globais, a(s)
dotacao(bes) necessaria(s) ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.3.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE podera renegociar os percentuais
de remuneragao praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de
precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da
execucao deste contrato.

4.3.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos
percentuais de remuneragao praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de
eventual reducdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou
nao a totalidade do valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a
aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigcos, nas
mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do presente contrato, conforme disposto no § 1° do art. 81 da Lei n°
13.303/2016.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em

Brasilia/DF, onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servigcos de criagao e de produgao ou outros complementares
OuU acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des
previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30
(trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui,
no Distrito Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagdes:

a) 01 (um) Diretor Geral: possuir formacao académica e experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em gestado de equipes;

b) 01 (um) Diretor de Atendimento: possuir formagédo académica, em
nivel de graduacgao ou pos-graduacao, em Comunicagao, Marketing,

71



(& serPrO

Publicidade, Propaganda ou areas afins além de experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na funcgao;

c) 02 (dois) profissionais de atendimento: possuir formagéo
académica, em nivel de graduagdao ou poéds-graduagado, em
Comunicagédo, Marketing, Publicidade, Propaganda ou areas
afins além de experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um) ano,
em atendimento de publicidade;

d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio internet:
possuir formacao académica, em nivel de graduagdao ou pos-
graduagédo, em Comunicagado, Marketing, Publicidade, Propaganda
ou areas afins além de experiéncia comprovada, de no minimo 01
(um) ano, em atendimento de publicidade digital,

e) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa:
possuir formacao académica, em nivel de graduagdao ou pos-
graduagédo, em Comunicagado, Marketing, Publicidade, Propaganda
ou areas afins além de experiéncia comprovada, de no minimo 03
(trés) anos, em planejamento de comunicagédo e marketing;

f) 01 (um) Diretor de Criag&o: possuir formagéo académica, em nivel
de graduacdo ou pés-graduacdo, em Comunicagao, Marketing,
Design, Publicidade, Propaganda ou areas afins além
de experiéncia comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, na
direcao de criacao publicitaria;

g) 02 (duas) duplas de criagdo: possuir formagado académica, em
nivel de graduacgao ou pos-graduacao, em Comunicagao, Marketing,
Design, Publicidade, Propaganda ou areas afins além
de experiéncia comprovada, de no minimo 02 (dois) anos, na
criacao/redacao publicitaria;

h) 01 (uma) dupla de criagdo para o meio digital: possuir formacao
académica, em nivel de graduagdao ou poéds-graduagado, em
Comunicagédo, Marketing, Design, Publicidade, Propaganda ou
areas afins além de experiéncia comprovada, de no minimo 01 (um)
ano, na criacdo/redacao publicitaria;

i) 02 (dois) profissionais de producéo (impressa, eletronica, digital e
de design/computagao grafica): possuir experiéncia comprovada, de
no minimo 02 (dois) anos, em producao;

j) 01 (um) Diretor de Midia: possuir formagcéo académica, em nivel
de graduacdo ou pés-graduacdo, em Comunicagdao, Marketing,
Publicidade, Propaganda ou areas afins além de experiéncia
comprovada, de no minimo 03 (trés) anos, em planejamento e
execucao de midia;
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k) 02 (dois) profissionais de midia: possuir formagao académica, em
nivel de graduagéo ou pos-graduagao, em Comunicagao, Marketing,
Publicidade, Propaganda ou areas afins além de experiéncia
comprovada em planejamento e execugdo de midia, de no minimo
01 (um) ano, em planejamento e execucdo de midia;

[) 01 (um) profissional de midia: possuir formacao académica, em
nivel de graduagéo ou pos-graduagao, em Comunicagao, Marketing,
Publicidade, Propaganda ou areas afins além de experiéncia
comprovada em planejamento e execugao de midia digital, de no
minimo 01 (um) ano, em planejamento e execucao de midia.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario,
mediante a contratagao de fornecedores de bens e de servigos especializados e de
veiculos de divulgagdo — todos os servigos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

514 Utilizar, na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, os
profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este
instrumento, para fins de comprovacao da Capacidade de Atendimento, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicagao formal a CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e
a veiculos de divulgacao e transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.1.5.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em
negociagcdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacéo.

5.1.5.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo
concedidos por veiculos de divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da
Lei n® 12.232/2010.

5.15.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente
transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do
prazo estipulado.

5.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos
de incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagao
que nao os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientagado da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e
dados técnicos comprovados.

5.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagéo
aos deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
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administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacdo das sancdes previstas neste contrato.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de prego, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Observar as seguintes condigbes para o fornecimento de bens e de
servicos especializados a CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os bens e servigos
especializados a serem prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotagbes de pregos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos
(SIREF), mantido pela Secretaria de Comunicagdo Social da
Presidéncia da Republica, de que trata a Instrugcdo Normativa n° 2, de
14 de setembro de 2023, aptos a fornecer a CONTRATADA bens e
servicos  especializados, relacionados com as  atividades
complementares da execugéo do objeto deste contrato;

[l - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotagbes coletadas entre
fornecedores de bens e de servigos especializados cadastrados no
SIREF que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de
servicos especializados, o detalhamento das especificagdes que
compdem seus precos unitarios e total;

V - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel
timbrado, com a identificacdo do fornecedor (nome empresarial
completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagcdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotagdo deverdao ser apresentados
comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e em atividade —
CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu
ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VIl - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a

presenca da seguinte declaragdo, assinada por funcionario da
CONTRATADA responsavel pela documentacgio:
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“atestamos que este orgcamento e seus anexos foram conferidos e
estdo de acordo com a especificagédo técnica aprovada e as exigéncias
contratuais”.

5.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver
valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a
CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdao abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da
CONTRATANTE.

51.7.2 A CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequacao dos
precos dos bens e dos servigcos especializados cotados em relagdo aos do mercado,
podendo para isso recorrer as informacdes disponiveis no SIREF, ou realizar
cotacao de pregos diretamente junto a outros fornecedores.

51.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagbes, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para
prévia decisdo da CONTRATANTE.

51.7.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera
supervisionar o processo de selecdo dos fornecedores, realizado pela
CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver
valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste
contrato.

5.1.7.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de
alerta em seus pedidos de cotagao junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados, quando pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculagcdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°
12.288/2010.

51.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens
e de servigos especializados, acerca das condicbes estabelecidas na Clausula
Décima para a reutilizagdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

51.7.7 As disposigbes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a
compra de midia.

5.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, para a execugdo do objeto deste contrato, a prévia e expressa
anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de
bens ou de servigos especializados junto a fornecedores em que:

| - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em
um mesmo procedimento de cotagao;
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I — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha
participagao societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

5.1.9 Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para
realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por fornecedores,
com veiculagao e com qualquer outra despesa relacionada com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou
tempo publicitario de veiculos de divulgacdo, por ordem e conta da
CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.11 A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da
CONTRATADA sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de
divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as acodes
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.91.2 Quando da programacdo de veiculo de divulgagdo on-line, a
CONTRATADA obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acbes
publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais.

5.1.9.1.3 Quando da programagdo de veiculo de divulgagdo on-line, a
CONTRATADA também cuidara para que nao sejam incluidos, no planejamento de
midia, blogs, canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a
violéncia, produza fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do
cidadao.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de
cada acdo ou campanha publicitaria, relagdo dos meios, pragas e veiculos de
divulgacao dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério
de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade,
com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10,
estudo prévio sobre os meios, pragas e veiculos de divulgagcdo dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem
11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

51.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios,
pracas e veiculos de divulgacdo habitualmente programados nos esforcos de
publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de negociagao global entre
as partes sobre 0 que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

76



(& serPrO

5.1.11.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem
5.1.11.1 vigera para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12
(doze) meses da data de assinatura deste contrato.

5.1.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara
novo estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim
sucessivamente.

51.111.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e
conclusdes do estudo mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera
solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova
negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

5.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus
para esta, copia de pecgas produzidas, desde que n&o seja para uso em veiculagao
em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
c) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta
resolucao, abertos ou finalizados.

5.1.12.1 As pecgas poderéo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a
solicitagdo da CONTRATANTE.

5.1.13 Prestar os seguintes servicos a CONTRATANTE, como resultado da
concorréncia que deu origem a este instrumento:

a) manutengdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em
meio virtual, com as pecas produzidas durante a execugao deste
contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos;

b) manutengcdo de banco de imagens, com as fotos e imagens
produzidas durante a execugao deste contrato e as respectivas
informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses
direitos.

5.1.13.1 O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e pelo
SERPRO, reservado a este, a faculdade de liberar seu uso a quem |he aprouver.

5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a
extingcdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,
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compreendendo as pecgas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos
prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, se for o caso, independentemente
do disposto nos subitens 5.1.12 e 5.1.13.

5.1.15 Orientar a produgao e a impressao das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.
5.1.16 Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,

relatério das despesas de produgao e veiculagdo autorizadas no més anterior e
relatorio dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para
avaliacao de seu estagio.

5.1.17. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de
servico realizadas com a CONTRATADA e as mensagens eletrbnicas mais
relevantes sobre as demandas de servigos, permutadas entre a CONTRATANTE e
a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos
e para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.

5.1.17.1 O relatorio sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA
a CONTRATANTE apds sua realizagao e o relatério com o teor das mensagens
eletrénicas mais relevantes sera enviado quinzenalmente.

51.17.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitara a necessaria corregao, no prazo maximo de 05 (cinco)
dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes,
rejeicbes, cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja
assumidas com fornecedores de bens e de servicos especializados e com veiculos
de divulgagcdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto
deste contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e
expressa autorizagao.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemente de solicitagao.

5.1.21 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para
qualquer operacao financeira.

5.1.22 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢cdes de
habilitagdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este
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instrumento, incluida a certificagdo de qualificacédo técnica de funcionamento de que
trata o § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragcdes a
que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagao estrangeira com
relacéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus
empregados e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de
bens e de servigos especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢gdes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao
de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagcbes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagao,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios
e a propria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que |Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.291 A infragcdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato
e sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279/1996, e as indenizagbes das
perdas e danos previstos na legislacéo ordinaria.

5.1.29.2 Nao manter, durante a vigéncia deste contrato, nenhuma forma de
prestacdo de servigos de publicidade ou relagdo negocial com pessoa juridica ou
fisica, nos moldes do que consta a “Declaracao de Inexisténcia de Conflito de
Interesses” assinada pela CONTRATADA.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de
servigos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora,
omissao ou erro, na condugao dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagao
de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.
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5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou
erros na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou
omissado de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des administrativas ou judiciais que
Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente contrato.

5.1.32.1 Se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara @ CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do
efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por
terceiros com base na legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execugao dos servigcos, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizag¢ao de recursos, de reducido de desperdicios e de reducio da
poluicdo, conforme disposto no art. 31 da Lei n°® 13.303/2016.

5.1.35 Adequar as ferramentas de comunicacdo utilizadas pelo SERPRO de
preferéncia aplicativos e softwares para transferéncia de arquivos e comunicacgao,
dentre outros.

5.1.36 Alocar profissionais especializados no planejamento, na criagcdo de
campanhas e os de atendimento ao SERPRO com experiéncia nos servigos para
todas as plataformas: off-line e digital.

5.1.37 Manter, a frente dos servicos, um representante credenciado perante o
SERPRO (preposto) o qual sera responsavel pela direcdo dos servigos contratados.

5.1.38 Providenciar documentos de liberagdes, licencas, permissées e/ou
autorizacbes que lhes permitam a utilizacdo de fotografias, materiais visuais e
fonograficos, artes ou qualquer bem tangivel, na execucgao e divulgacéo dos servigos
contratados, responsabilizando-se pela fiel observancia dos limites fixados nos
documentos mencionados.

5.1.39 Responder por qualquer acao judicial, movida por terceiros, com base na

legislagao de protecédo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste certame.
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5.1.40 Acompanhar as novas tecnologias em uso no mercado, privilegiando sempre
a eficacia na comunicacéao, para executar os servigos, pecas e acdes publicitarias.

5.1.41 Atender as evolugcbes nos formatos e as tecnologias adotadas com as
necessidades de mercado, sempre buscando a melhoria da posigdo mercadolégica
e valorizando a marca SERPRO.

5.1.42 Ter como principio, em todas as estratégias e execugbes de comunicagéo, o
posicionamento institucional do SERPRO para fortalecer a imagem da marca,
valorizar seus atributos e impactar os diversos publicos de forma eficaz e coerente.

5.1.43 Atender, quando demandada para construgdo de campanha publicitaria e/ou
pecas de comunicacdo de carater de rotina, as necessidades de publicidade e
comunicagao fornecendo pecas publicitarias tanto para ambiente off-line quanto
digital, de acordo com as caracteristicas de cada demanda.

5.1.44 Seguir, em toda comunicagao, os principios e diretrizes definidos na Politica
de Marketing e Comunicagdo do SERPRO e no Livro da Marca SERPRO.

5.1.45 Utilizar, em toda comunicacao, recursos de acessibilidade na publicidade
para ampliar a abrangéncia da mensagem e o direito a informagdo a todas as
pessoas.

5.1.46 Cumprir o prazo para entrega de servigos e pecgas (off-line e digital). O prazo
sera definido pelo SERPRO no briefing da solicitagdo/campanha, considerando a
urgéncia e a complexidade da demanda.

5.1.46.1 Poderao ser encaminhadas solicitagbes emergenciais, sendo que os prazos
de entrega deverédo ser acordados entre 0 SERPRO e a CONTRATADA.

5.1.46.2 A recusa ou solicitacdo de ajustes de qualquer servigo, inclusive de
veiculacao e distribuicao, por parte do SERPRO néao implicara na dilagao do prazo
de entrega, salvo sua expressa concordancia.

5.1.47 Apresentar estratégia de atuacao e plano de midia de forma a contemplar
uma visado integrada dos meios (eletrbnicos, audiovisuais, impressos e digitais),
respeitada as definicdes do briefing, ressaltando a coeréncia do conceito criativo e
da linha visual, com as adequacdes para cada tipo de pega, formato e meio, a serem
adotadas na comunicagao.

5.1.48 Obedecer, na execugdo das campanhas publicitarias para ambiente digital, as
diretrizes do SERPRO, com aproveitamento de recursos de divulgacao, publicidade
e de prestacdo de servigos facilitados e viabilizados pelo advento da tecnologia de
comunicagao de dados por meio digital, visando interatividade, personalizagao,
globalizagdo, integragdo, aproximagéo, convergéncia, acessibilidade e
democratizag¢ao da informacao.

5.1.49 Monitorar diariamente, ou até mesmo em tempo real, a veiculacdo das
campanhas em ambiente digital, de modo a otimizar a performance, gerando
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analises, relatérios e recomendagdes de eventuais ajustes ao SERPRO para
atingimento dos objetivos desta contratagdo.

5.1.50 Implementar tempestivamente as recomendagdes que implicam em ajustes
na estratégia de midia ou em novas pecgas digitais, assim que autorizadas pelo
SERPRO, e dentro do periodo de veiculagao definido, a fim de garantir os
objetivos estabelecidos pelo SERPRO a cada campanha.

5.1.50.1 No caso de necessidade de ajustes no todo ou em parte de qualquer
servigo, inclusive de veiculagdo e distribuicdo, originarios de nao-adequacgéo do
servico apresentado pela CONTRATADA a demanda realizada pelo SERPRO, a
CONTRATADA devera adotar imediatamente as providéncias necessarias para sua
plena regularizac&o a suas expensas.

5.1.51 Providenciar relatérios de pesquisas das praticas de midia dos principais
concorrentes do SERPRO, valores investidos em publicidade, bem como apresentar
estudos relativos a utilizacdo de midias inovadoras e alternativas.

5.1.52 Atuar por conta e ordem do SERPRO, em conformidade com o art. 3° da Lei
n° 4.680/1965, que trata da contratacdo de fornecedores de servigos especializados
para a execugao das atividades complementares descritas no item 2.1.1 deste
Contrato, e de veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e
espacgo publicitarios.

5.1.53 Quanto a responsabilizacao:

5.1.53.1 Responsabilizar—se civil e criminalmente por qualquer dano que venha a
provocar a CONTRATANTE e aos seus empregados ou a terceiros, em decorréncia
da execugao dos servigos objeto do presente contrato ou da omissao deles.

5.1.53.2 Proceder a indenizagao pecuniaria por danos morais ou materiais causados
aos empregados da CONTRATANTE ou de terceiros; ou indenizagdes, reparacoes
e reposicoes de instalacdes ou patrimoénio da CONTRATANTE ou de terceiros sob a
responsabilidade do CONTRATANTE, quando de danos e perdas ocasionados por
empregados da CONTRATADA ou em decorréncia dos servigos prestados ou de
materiais empregados, independentemente da comprovagao de sua culpa ou dolo
na execugao do contrato, autorizando desde ja o desconto do valor correspondente
do pagamento devido a CONTRATADA ou da garantia fornecida pela mesma, se
prevista no presente contrato.

5.1.53.3 Responsabilizar—se pelos prejuizos decorrentes de agao judicial, inclusive
honorarios de advogados, custas e despesas processuais, perdas e danos, lucros
cessantes, juros moratorios ou quaisquer outras despesas nao expressamente
relacionadas que a CONTRATANTE necessite ajuizar ou responder, devendo a
CONTRATADA ser nomeada a autoria para comparecer ao processo pela melhor
forma permitida em direito.

5.1.53.4 Responsabilizar—se exclusivamente pela quitacdo das obrigagdes sociais,
previdenciarias e trabalhistas relativas aos seus empregados, decorrentes deste
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contrato, inclusive em relagéo ao seguro de acidentes de trabalho, obrigagées fiscais
e comerciais, cabendo ao SERPRO t&do somente o pagamento do prego contratado.

5.1.53.4.1 Manter a CONTRATANTE livre de quaisquer reivindicagcbes, demandas,
queixas e representacbes de qualquer natureza, decorrentes de sua agao ou
omissao.

5.1.53.4.2 Ressarcir a CONTRATANTE qualquer despesa decorrente de
responsabilizacéo trabalhista ou previdenciaria solidaria e subsidiaria, atinente aos
empregados utilizados na prestagao dos servigos.

5.1.53.5 Apurados 0s danos/prejuizos e 0s valores das
indenizagdes/ressarcimentos, caracterizada a responsabilidade da CONTRATADA,
o valor podera ser descontado no ato do pagamento de qualquer fatura ou da
garantia fornecida pela mesma, ou, ainda, recolhido em depdsito identificado no
Banco do Brasil no prazo de 5 (cinco) dias da notificagdo pelo SERPRO.

5.1.53.5.1 S&o assegurados a CONTRATADA o contraditério e ampla defesa,
conforme legislagao aplicavel.

5.1.54 Quanto a confidencialidade:

5.1.54.1 A CONTRATADA e seus empregados obrigar-se—40 a manter, mesmo
apos o término da vigéncia contratual, a mais absoluta confidencialidade sobre
dados e informagdes disponibilizados ou conhecidos em decorréncia da execugao
do objeto desta contratacdo, bem como trata—los como matéria sigilosa.

5.1.54.2 A CONTRATADA e seus empregados ficardo terminantemente proibidos de
fazer uso ou revelagdo, sob nenhuma justificativa, a respeito de qualquer
informagédo, dados, processos, féormulas, codigos, cadastros, fluxogramas,
diagramas logicos, dispositivos, modelos ou elementos de propriedade da
CONTRATANTE ou de seus Clientes, aos quais tiver acesso em decorréncia da
prestacédo dos servigos.

5.1.54.3 A CONTRATADA e seus empregados deverdao obedecer as normas sobre
confidencialidade e segurancga, internas e externas, adotadas pela CONTRATANTE
além das clausulas especificas constantes neste instrumento contratual.

5.1.54.4 Por descumprimento das obrigagdes relacionadas com a confidencialidade
das informacbdes, mediante ag¢des ou omissdes intencionais ou acidentais,
determinara a responsabilizacdo na forma da lei de seus dirigentes e empregados
envolvidos durante e apds a vigéncia contratual.

5.1.54.5 A violagédo das condigbes estabelecidas neste item ensejara a rescisdo do
contrato, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis, previstas em lei.

5.1.55 Da Protecao de Dados Pessoais
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5.1.55.1 A CONTRATANTE e a CONTRATADA se comprometem a proteger os
direitos fundamentais de liberdade e de privacidade e o livre desenvolvimento da
personalidade da pessoa natural, relativos ao tratamento de dados pessoais,
inclusive nos meios digitais, garantindo que:

a) o tratamento de dados pessoais dar-se-a de acordo com as bases legais previstas
nas hipoteses dos arts. 7°, 11 e/ou 14 da Lei 13.709/2018 as quais se submeterao
0S servigos, e para propositos legitimos, especificos, explicitos e informados ao
titular;

b) o tratamento seja limitado as atividades necessarias para o alcance das
finalidades do servigco contratado ou, quando for o caso, ao cumprimento de
obrigacédo legal ou regulatoria, no exercicio regular de direito, por determinagao
judicial ou por requisigao da ANPD;

c) em caso de necessidade de coleta de dados pessoais dos titulares mediante
consentimento, indispensaveis a propria prestacdo do servigo, esta sera realizada
apo6s prévia aprovacdo da CONTRATANTE, responsabilizando-se a CONTRATADA
pela obtencdo e gestdo. Os dados assim coletados s6 poderdo ser utilizados na
execugao dos servigos especificados neste contrato, e em hipétese alguma poderao
ser compartilhados ou utilizados para outras finalidades;

c.1) eventualmente, podem as partes convencionar que a CONTRATANTE sera
responsavel por obter o consentimento dos titulares;

d) os sistemas que servirdo de base para armazenamento dos dados pessoais
coletados, seguem um conjunto de premissas, politicas, especificacbes técnicas,
devendo estar alinhados com a legislacdo vigente e as melhores praticas de
mercado.

e) os dados obtidos em razao deste contrato serdo armazenados em um banco de
dados seguro, com garantia de registro das transag¢des realizadas na aplicagao de
acesso (log), adequado controle baseado em funcao (role based access control) e
com transparente identificacdo do perfil dos credenciados, tudo estabelecido como
forma de garantir inclusive a rastreabilidade de cada transagao e a franca apuracéo,
a qualquer momento, de desvios e falhas, vedado o compartilhamento desses dados
com terceiros;

e.1) no caso de haver transferéncia internacional de dados pessoais pela
CONTRATADA, para atender ao acima, esta garante que:

e.1.1) a legislacdo do pais para o qual os dados foram transferidos, asseguram o
mesmo nivel de protegcdo que a legislagcdo brasileira em termos de privacidade e
protecdo de dados, sob pena de encerramento da relacdo contratual, em vista de
restricao legal prevista no ordenamento juridico brasileiro;

e.1.2) os dados transferidos serao tratados em ambiente da CONTRATADA;
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e.1.3) o tratamento dos dados pessoais, incluindo a propria transferéncia, foi e
continuara a ser feito de acordo com as disposi¢cdes pertinentes da legislagdo sobre
protecao de dados aplicavel e que nao viola as disposi¢cdes pertinentes do Brasil;

e.1.4) sempre que necessario, orientara a CONTRATANTE durante o periodo de
tratamento de dados pessoais, também em relagdo aos dados transferidos para pais
estrangeiro, para que ocorra em conformidade com a legislagdo sobre protecédo de
dados aplicavel e com as clausulas do contrato;

e.1.5) oferecera garantias suficientes em relacdo as medidas de seguranca técnicas
e organizativas, e as especificara formalmente ao contratante, ndo compartilhando
dados que Ihe sejam remetidos com terceiros;

e.1.6) as medidas de seguranga sdo adequadas para proteger os dados pessoais
contra a destruicdo acidental ou ilicita, a perda acidental, a alteracéo, a divulgagao
Oou 0 acesso nao autorizados, nomeadamente quando o tratamento implicar a sua
transmissao por rede, e contra qualquer outra forma de tratamento ilicito e que estas
medidas asseguram um nivel de seguranca adequado em relagdo aos riscos que o
tratamento representa e a natureza dos dados a proteger, atendendo aos
conhecimentos técnicos disponiveis e aos custos resultantes da sua aplicagao;

e.1.7) zelara pelo cumprimento das medidas de seguranca;

e.1.8) tratara os dados pessoais apenas em nome da CONTRATANTE e em
conformidade com as suas instru¢des e as clausulas do contrato; no caso de nao
poder cumprir estas obrigacbes por qualquer razdo, concorda em informar
imediatamente a CONTRATANTE, que neste caso podera suspender a
transferéncia de dados e/ou de rescindir o contrato;

e.1.9) a legislacdo que |Ihe é aplicavel ndo o impede de respeitar as instru¢des
recebidas do SERPRO e as obrigagdes do contrato e que, no caso de haver uma
alteragao nesta legislagdo que possa ter efeito adverso substancial nas garantias e
obrigagdes conferidas pelas clausulas do contrato, comunicara imediatamente essa
alteracdo ao SERPRO, que neste caso podera suspender a transferéncia de dados
e/ou de rescindir o contrato;

e.1.10) notificara imediatamente a CONTRATANTE sobre: qualquer solicitagao
juridicamente vinculativa de divulgacdo de dados pessoais por uma autoridade
fiscalizadora responsavel pela aplicagcao da lei, a menos que seja proibido de outra
forma, como uma proibigdo da lei penal de preservar a confidencialidade de uma
investigacao policial; qualquer acesso acidental ou n&o autorizado.

e.1.11) respondera rapida e adequadamente todas as solicitagées de informacgao da
CONTRATANTE, relacionadas ao tratamento dos dados pessoais objeto da
transferéncia e que se submetera aos conselhos da autoridade fiscalizadora no que
diz respeito ao processamento dos dados transferidos;
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e.1.12) a pedido da CONTRATANTE, apresentara as informacbdes necessarias
sobre o tratamento relacionado com os dados pessoais objeto da transferéncia ou as
informacdes solicitadas pela Autoridade fiscalizadora.

e.1.13) em caso de subcontratagao, informara previamente a CONTRATANTE que
podera anuir por escrito;

e.1.14) os servicos de processamento pelo subcontratado, serdo executados de
acordo com o disposto neste contrato;

e.1.15) enviara imediatamente a CONTRATANTE uma cépia de qualquer acordo de
subcontratagdo que celebrar sobre o objeto deste contrato.

5.1.55.2 A CONTRATADA dara conhecimento formal aos seus empregados das
obrigacdes e condigdes acordadas nesta clausula, inclusive no tocante a Politica de
Privacidade do SERPRO.

5.1.55.3 O eventual acesso, pela CONTRATADA, as bases de dados que
contenham ou possam conter dados pessoais ou segredos de negocio, implicara
para a CONTRATADA e para seus prepostos — devida e formalmente instruidos
nesse sentido — o mais absoluto dever de sigilo, no curso do presente contrato e
pelo prazo de até 10 anos contados de seu termo final.

5.1.55.4 As partes cooperarao entre si no cumprimento das obrigagdes referentes ao
exercicio dos direitos dos Titulares previstos na LGPD e nas Leis e Regula mentos
de Protecdo de Dados em vigor e também no atendimento de requisigbes e
determinagdes do Poder Judiciario, Ministério Publico, (')rgéos de controle
administrativo;

5.1.55.5 Uma parte devera informar a outra, sempre que receber uma solicitagao de
um Titular de Dados, a respeito de Dados Pessoais da outra Parte, abstendo-se de
responder qualquer solicitagdo, exceto nas instrugdes documentadas ou conforme
exigido pela LGPD e Leis e Regulamentos de Prote¢cao de Dados em vigor.

5.1.55.6 O Encarregado da CONTRATADA mantera contato formal com o
Encarregado do SERPRO, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas da ciéncia da
ocorréncia de qualquer incidente que implique violagdo ou risco de violagao de
dados pessoais de que venha a ter conhecimento ou suspeita, devendo a parte
responsavel, em até 10 (dez) dias corridos, tomar as medidas necessarias.

5.1.55.7 A critério do Encarregado de Dados da CONTRATANTE, a CONTRATADA
podera ser provocada a colaborar na elaboracao do relatério de impacto a protecéo
de dados pessoais (RIPD), conforme a sensibilidade e o risco inerente dos servigos
objeto deste contrato, no tocante a dados pessoais.

5.1.55.8 Encerrada a vigéncia do contrato ou n&o havendo mais necessidade de
utilizacdo dos dados pessoais, sensiveis ou ndo, a CONTRATADA interrompera o
tratamento e, em no maximo (30) dias, sob instru¢gdes e na medida do determinado
pela CONTRATANTE, eliminara completamente os Dados Pessoais e todas as
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copias porventura existentes (em formato digital, fisico ou outro qualquer), salvo
quando necessite manté-los para cumprimento de obrigagao legal ou outra hipétese
legal prevista na LGPD.

5.1.55.9 Eventuais responsabilidades das partes, serdo apuradas conforme
estabelecido neste contrato e também de acordo com o que dispde a Secéo lli,
Capitulo VI da LGPD.

5.1.56 Da Integridade da CONTRATADA:

5.1.56.1 A CONTRATADA por si, seus administradores, empregados e
representantes devem estar cientes e agir em conformidade com os dispositivos
contidos na Lei n° 12.846/13, e no seu Decreto regulamentador, no que forem
aplicaveis, demais legislacbes e tratados Internacionais aplicaveis as suas
atividades, mas nao limitados, a Convencao Interamericana Contra a Corrupgao
(Convencdo da OEA), a Convencdo das Nagdes Unidas contra a Corrupgao
(Convencéao das Nagdes Unidas), e a Convencao sobre o Combate a Corrupgao de
Funcionarios Publicos estrangeiros em Transagbes Comerciais Internacionais
(Convencdo da OCDE), adotando praticas anticorrup¢cao durante toda relagao
comercial com o SERPRO.

5.1.56.2 A CONTRATADA por si, seus administradores, empregados e
representantes declaram estar cientes e agir em conformidade com o disposto na
Politica de Integridade e Anticorrup¢do do SERPRO, no Programa Corporativo de
Integridade do SERPRO (PCINT) e no Cédigo de Etica, Conduta e Integridade do
SERPRO, no que for aplicavel a relacdo comercial com o SERPRO, disponiveis em:
https://www.transparencia. SERPRO.gov.br/etica-e-integridade/due-diligence-de-
integridade

5.1.56.3 No desempenho das suas atividades, a CONTRATADA deve abster-se das
seguintes praticas:

a) Praticar qualquer ato de suborno, pagamento por influéncia, propina ou outro
pagamento ilegal, ou de maneira semelhante, ou comparavel, a qualquer pessoa ou
entidade publica (incluindo, mas nao limitado, a autoridade governamental,
funcionario publico ou candidato a cargo politico), independente da forma, em seu
nome ou em nome do SERPRO, que constitua vantagem indevida ou, ainda, pratica
ilegal:

a1) Considera-se “vantagem indevida” o beneficio pessoal de entes ou pessoas que
tenha por finalidade um resultado indevido ou inapropriado, que nao ocorreriam se
nao fosse pela vantagem indevida;

b) Financiar, patrocinar ou de qualquer forma subsidiar a pratica de atos ilicitos;

c) Utilizar um intermediario (pessoa fisica ou juridica) para ocultar seus reais
interesses ou a identidade dos beneficiarios dos atos praticados;
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d) Frustrar ou fraudar, mediante ajuste, combinagao ou qualquer outro expediente, o
carater competitivo do procedimento licitatério, com o intuito de obter, para si ou
para outrem, vantagem decorrente da adjudicacao do objeto da licitagéo;

e) Tomar acdes para obter vantagem ou beneficio indevido, fraudulento ou sem
autorizacdo por lei de modificagées ou prorrogagdes deste contrato;

f) Interferir em uma concorréncia justa, descumprindo as leis antimonopdlio
aplicaveis e as leis antitruste, conduzindo praticas monopolistas e/ou tentando
manipular os precos de mercado;

g) Participar de atividades que legitimam os lucros criminais adotando meios
omissivos ou comissivos para disfargar ou ocultar as fontes e a natureza dos lucros
ou prestar qualquer tipo de assisténcia a tais operagdes (lavagem de dinheiro); e

h) Praticar atos que possam constituir uma violagcdo da legislagdo aplicavel
anticorrupgao e anticoncorrencial, ainda que nao expressamente citadas no presente
contrato.

5.1.56.4 Caso a CONTRATADA ou quaisquer de seus representantes passe a ser
investigada, indiciada ou denunciada por qualquer ato relacionado nesta clausula,
devera notificar ao SERPRO no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis de seu
conhecimento, comprometendo-se a fornecer todas as informacbdes sobre o
andamento desses processos no mesmo prazo citado, contados a partir do
recebimento da solicitagdo emitida pela CONTRATANTE.

5.1.56.5 A CONTRATADA devera reportar a CONTRATANTE, em até 1 (um) dia util
ap6s tomar conhecimento de qualquer situacdo que possa suscitar conflito de
interesses, informando se algum dos empregados ou profissionais da
CONTRATANTE participa de qualquer atividade ou mantém ligagdo econémica com
a CONTRATADA.

5.1.56.5.1 A analise sobre a existéncia ou ndo de um conflito de interesses ficara
sob exclusivo critério da CONTRATANTE.

5.1.56.6 A CONTRATADA e seus administradores, empregados, prepostos, a
qualquer titulo, e comitentes obrigam-se a manter sob sigilo todas as informagdes
que lhe forem transmitidas pela CONTRATANTE.

5.1.56.6.1 Quaisquer informacdes obtidas, nas dependéncias da CONTRATANTE
ou dele originarias, devem ser mantidas em sigilo nos termos do presente Contrato.

5.1.56.7 A qualquer tempo, caso a CONTRATANTE suspeite, justificadamente, ou
identifique que qualquer pessoa fisica ou juridica relacionada a CONTRATADA,
possua envolvimento com corrupgao ativa ou passiva, bem como com qualquer ato
comissivo ou omissivo contra a administragao publica, pratica anticoncorrencial ou
fraude e/ou apresente impedimento ético, incluindo, mas nao se limitando, as
situagbes de conflito de interesse, a depender da gravidade e a seu exclusivo
critério, podera:
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a) emitir orientagdes ou aviso de infragao e requerer planos de acéo;

b) suspender, paralisar ou interditar atividades com justa causa até satisfatoria
regularizagao, inclusive, nesta hipotese, com retencdo de pagamentos e
independentemente do cumprimento do cronograma das atividades em execuc¢ao;
elou

c) rescindir este contrato de forma motivada, sem prejuizo das penalidades
contratuais e eventuais perdas e danos.

5.1.56.8 Quanto a avaliagdo de integridade e de transagé&o com parte relacionada:

5.1.56.8.1 A avaliagdo de integridade realizada pelo SERPRO tera validade de 24
(vinte e quatro) meses, salvo nas situagdes de Grau de Risco a Integridade (GRI)
classificado como “Alto” cuja vigéncia sera de 12 (doze) meses, contados da data de
liberacao do relatorio de avaliagao de integridade.

5.1.56.8.1.1 A atualizagcdo da avaliagdo de integridade podera ser realizada a
qualquer tempo, por iniciativa da CONTRATADA ou quando solicitada pelo
SERPRO.

5.1.56.8.2 A CONTRATANTE, a qualquer tempo, podera solicitar novas informacoes
a CONTRATADA, que devera responder no prazo de até 02 (dois) dias uteis.

5.1.56.8.3 As partes comprometem-se a buscar solugdo para mitigar riscos a
integridade que porventura sejam identificados.

5.1.56.8.4 A CONTRATADA devera informar ao Gestor do Contrato qualquer
alteragdo do seu quadro de proprietarios, administradores e/ou socios e, caso haja
modificagdo, devera encaminhar Declaragdo de Transagdo com Partes
Relacionadas para nova analise, bem como responder a nova avaliacdo de
integridade.

5.1.56.8.5 Os dados pessoais obtidos em razdo dos procedimentos da Avaliagcao de
Integridade de Fornecedores e da Andlise de Transagdo com Parte Relacionada
serao tratados a luz da Lei Geral de Protegao de Dados Pessoais (LGPD).

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagbes da CONTRATANTE, além das demais
previstas neste contrato ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os

elementos e informacdes que se fizerem necessarios a execucao dos
servigos;
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c) proporcionar condi¢gdes para a boa execug¢ao dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condi¢bes de contratagao de
fornecedores de bens e de servicos especializados, pela
CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e precos
pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da
Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu
origem a este instrumento podera vir a ser produzida e distribuida durante sua
vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre
que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de
mensagem eletronica para esse fim.

6.4 Na hipdtese de cancelamento ou ajuste do servico demandado, no todo ou em
parte, por decisdo unilateral do SERPRO, serao respeitados:

a) os honorarios da CONTRATADA e as obrigagdes contratuais por ela ja assumidas
junto a terceiros, desde que a contratacdo de fornecedores tenha sido devidamente
aprovada pelo SERPRO;

b) os servicos realizados até a data das citadas hipdteses, efetivamente
comprovados, e que esses servigos nao tenham sido a causa daquelas eventuais
ocorréncias.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servicos contratados e
verificara o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo
ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e
fiscalizar a execugao deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias,
deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos
servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando
sua imediata corregao.
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7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, uUnica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita
execugao dos servigos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara
a dilacado do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que
qualquer execucao, referente a produgao, distribuicdo ou veiculagdo, considerada
nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados
pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos
servicos executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de
servigos especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita
execucgao técnica e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

7.6 A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e
completa fiscalizagcédo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgdes,
propiciando o0 acesso a documentagédo pertinente e aos servicos em execugao e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os
servigcos objeto deste contrato, com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliara& os servicos prestados pela
CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo
contratual de 12 (doze) meses.

7.10.1 A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a
necessidade de solicitar, a CONTRATADA, corre¢des que visem maior qualidade
dos servicos prestados; decidir sobre prorrogagcdo de vigéncia ou rescisao
contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre
seu desempenho para servir de prova de capacitagéo técnica em licitagdes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada

ao gestor deste contrato e ficara a disposicdo dos orgaos de controle interno e
externo.
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CLAUSULA OITAVA - REMUNERAGAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada
conforme disposto nesta Clausula.

Atencao elaborador do contrato: copiar os dados da proposta final aprovada.

811 . % (ceereeeiaaannn. por cento) dos valores previstos na tabela
referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do estado
de , sindicato ao qual a agéncia é filiada, a titulo de

ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela CONTRATADA,
referentes a peca e ou material cuja distribuicdo ndo |lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

8.1.1.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados
pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio
dos servigos, planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do estado de .............ooovvvivnnnnnnnnnn. ,
sindicato ao qual a agéncia € filiada, e com os pregos correspondentes a serem
cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada
de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.2 Honorarios de ......... b/ CUTR por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a produgcao e a execugao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagao e divulgagcao, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680/1965.

8.1.3 Honorarios de ......... % (oo por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisao da CONTRATADA, referentes:

) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagdo e de geragao de conhecimento pertinentes
ao objeto do presente contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-
teste;

II) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacdo de pega ou material publicitario, exclusivamente quando
sua distribuicdo/veiculagado nao lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;
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[Il) a reimpressao de pecgas publicitarias.

8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso Il do subitem anterior, entende-
se por reimpressdo a nova tiragem de pecga publicitaria que nao apresente
modificagdes no conteudo ou na apresentacdo, em relagao a edicdo anterior, exceto
eventuais corregdes tipograficas ou pequenas atualizagées de marcas e datas.

8.1.4 Honorarios de ........ % (oo por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acgbes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo nao lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagédo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo
calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos
tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA n&o fara jus:

a) a honorarios ou a qualquer outra remuneracgéo incidente sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a produgao e a execugao técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo |he proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidente sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da CONTRATADA,
referente a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacggo de pegca ou material publicitario, quando sua
distribuicdo/veiculagdo |he proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

c) a honorarios ou a qualquer outra remuneracédo incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacao e supervisdo da CONTRATADA,
referentes a criacao, a implementagéo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuigdo lhe proporcione o desconto de
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agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11
da Lei n° 4.680/1965;

d) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acao publicitaria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos
especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizacao excepcional da CONTRATANTE para o
ressarcimento dessas despesas, deverao ser apresentados todos os comprovantes
de passagens, diarias, locacao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugao
e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagdao ou da
prorrogagéo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracgao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA
fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento
para Execucéao da Lei n°® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a
CONTRATADA pela concepcédo, execugao e distribuicdo de publicidade, por ordem
e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do
valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculagao.

9.2.1 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos de divulgagdo programados,
declaragcdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de
precos no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

9.2.1.1 Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de
agéncia de que trata o subitem 9.1, repassara a CONTRATANTE o equivalente a
1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgagéao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

101 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e
materiais publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus
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empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato passam a ser
integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos
vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remuneragao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem
precedente é considerada incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou por meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser reutilizadas por outros érgéos ou entidades do Poder Executivo Federal,
sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer Onus perante a
CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses orgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio
das agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar
o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a produgao externa das pecgas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagcdes relacionadas a bens e servigos
especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n°
9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos que
prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo,
orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos servigcos
especializados garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada
caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢cdes estabelecidas nos subitens
10.2.1.1e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagéo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
a reutilizac&o por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida
no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo
menos um ano da cesséo original dos direitos. -
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10.2.2 Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecgas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variagdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7,
publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundagao Getulio Vargas, ocorrida
no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.-

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme
previsto nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE
sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos aos percentuais maximos definidos neste
contrato.

10.3 Qualquer remuneracao, devida em decorréncia da cesséo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producéo.

104 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos
dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos
orcamentos de produgao aprovados pela CONTRATANTE, apos os procedimentos
previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes
que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos
casos de tomadas de imagens que n&do impliquem direitos de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05
(cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo
especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses
direitos;

I - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no
material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa
com que venha a manter contrato para prestagédo de servicos;
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Il - que qualquer remuneragado devida em decorréncia da cessao
referida nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no
custo de producgéo.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem
direitos de imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso Il do
subitem 10.5, adotara as medidas cabiveis para a remuneragido dos detentores
desses direitos, nos termos da legislagéo.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas
produzidas para outros orgaos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses
casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas
e o0 submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

111 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e
servicos especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a
CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra
legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ/MF n°® 33.683.111/0001-
07, da qual constara o numero deste contrato e as informagdes para
crédito em conta corrente: nome e numero do Banco, nome e numero
da Agéncia e numero da conta;

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de
servigos especializados ou do veiculo de divulgagéo, que sera emitido
em nome da CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovacgao da veiculacdo, da execuc¢ao dos
servigos e, quando for o caso, da sua entrega.

11.11 Os documentos de cobrangca e demais informagdes necessarias a
comprovagao da execugao e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de
despesas deverao ser encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2 O gestor deste contrato somente atestara os documentos para
pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso
a seguinte declaragdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela
documentagéo:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no
presente documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de
divulgagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pelo
SERPRO, sendo observados ainda os procedimentos previstos no
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contrato quanto a regularidade de contratagcdo e de comprovagéo de
execuggo.”

11.2 A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a
cargo da CONTRATADA:

| — execugao de servigos internos: apresentagdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos | e Il do subitem 11.1;

II - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de
servigcos especializados prestados por fornecedores: apresentagao dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem
11.1;

Il - bens e servicos especializados prestados por fornecedores:
apresentacao dos documentos de cobrancga de que tratam os incisos |,
Il 'e lll do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos I, Il e Ill do subitem 11.1, da demonstragdo do valor
devido ao veiculo de divulgagdo, dos correspondentes pedidos de
insergao e, sempre que possivel, do respectivo relatorio de checagem,
a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Ill do subitem
11.5.

11.21 Na ocorréncia de falha local em uma programagao em rede nacional de
midia eletrénica, além das providéncias previstas no inciso Illl do subitem anterior, a
CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo de divulgagdo com a
descricao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os
precos de tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art.
15 da Lei n° 12.232/2010, por ocasidao da apresentacdo dos planos de midia a
CONTRATANTE.

11.2.2.3 Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos
procedimentos de execugao do contrato os documentos fiscais apresentados pela
contratada, a demonstracdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de precos, a
indicacdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e, sempre que
possivel, relatério de checagem a cargo de empresa independente, nos termos do
art. 15 da Lei n® 12.232, de 2010.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de producdo ou
veiculagdo, em até 30 (trinta) dias apos a apresentagcdo dos documentos previstos
nos subitens 11.1 e 11.2.

114 Nos casos de veiculagao no exterior, as condigdes de liquidagao e

pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as
disposi¢des dos subitens 9.2.1 € 9.2.1.1.
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11.5

No tocante a veiculacao, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2,

a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os
seguintes comprovantes:

11.5.1

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar
as informacgdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e
praga;

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente, se nao restar demonstrada, nos termos dos
subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE, a
impossibilidade de fazé-lo.

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10

ou 5.1.11, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de
divulgacdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insergdo ou
irradiacao e similares) e declaracdo de execugéao, sob as penas do art.
299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaragao, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia
e horario da veiculacao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a
CONTRATADA podera apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo de divulgagdo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercao ou irradiagao e similares) em que figure a declaragao prevista
na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressdo eletrbnica ou a carimbo, desde que essa
declaracéo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha
todas as informacdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas
‘@ e ‘al’ deste subitem, a CONTRATADA podera apresentar
declaracéo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cdodigo Penal
Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao,
local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculacao;

b) Midia Exterior:
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11.5.2

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa
que veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de
veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaracao de execucgao, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracgao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibi¢cdo, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, ou por empresa de checagem
contratada, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo
20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados,
identificacao do local da veiculagado, quantidade de inser¢cbes, nome da
campanha, periodo de veiculagcédo, datado e assinado, acompanhado
de declaragao de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros
contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade em que a
acao foi realizada, acompanhado de declaragao de execucgio, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracéo;

b3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de
aproximadamente 01 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por
cento) do total de veiculos de divulgagdo contratados. O video deve
conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar
nome da campanha, audio da peca veiculada e local popular que
comprove a cidade onde foi realizada a veiculagao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de
tecnologia ou relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299
do Cdédigo Penal, pela empresa que veiculou a pega, dependendo do
que constar na relacao/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

As formas de comprovacao de veiculagdo em midias ndo previstas nas

alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela
CONTRATANTE, antes da autorizacéo do respectivo plano de midia.

11.6

Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagao de

regularidade da CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema de Cadastro
Unificado de Fornecedores (SICAF) e no site do Tribunal Superior do Trabalho.
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11.6.1 Se a CONTRATADA néo estiver cadastrada no Sistema de Cadastro
Unificado de Fornecedores (SICAF) ou se sua situagdo no sistema apresentar
documentacao obrigatéria vencida, devera apresentar Certificado de Regularidade
de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certiddo Negativa
de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a
Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgéos da Secretaria da
Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranga,
a CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.71 Na hipotese de devolugdo, a documentagao sera considerada como
nao apresentada, para fins de atendimento das condi¢gdes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos
prazos previstos, o valor devido sera acrescido de encargos moratorios, mediante
solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data
de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — indice de Precos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicagdo da seguinte formula:

AF = [(1+IPCA/100)N® —1]x VP, na qual:

2 IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor
Amplo, com vigéncia a partir da data do adimplemento da etapa;

< AF: Atualizacéo financeira;
< VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

2 N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do
efetivo pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servigcos prestados
pela CONTRATADA relativo aos bens e servigos especializados prestados por
fornecedores e as contratagbes de espagos ou tempos publicitarios, junto a veiculos
de divulgacao.

11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA,
com auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento
de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo em até 10 (dez) dias
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apos o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria
pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos
efetuados a fornecedores de bens e de servigcos especializados e a veiculos de
divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminhara relatério até o 10° (décimo) dia de cada més com a consolidagcéo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdao definidos pela
CONTRATANTE, e os relatérios deverdao conter pelos menos as seguintes
informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O nao cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta
de apresentacao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensao da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até
que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados
da notificagdo da CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecug¢ao contratual por
parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no
subitem 11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta,
podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou
aos veiculos de divulgacgao, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em
receber com regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela
venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE podera instituir procedimento
alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de
divulgacao, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes
da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdao de sua
exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condi¢cao de fonte retentora, fara o desconto e
o recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagao
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA DE EXECUGAO
12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias uteis, contados a partir

da data de assinatura deste contrato, prestara garantia de cumprimento das
obrigagdes contratuais, no valor correspondente a 10% (dez por cento) do valor
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estimado para a execucgdo dos servigos, conforme disposto no subitem 4.1 deste
contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da
CONTRATANTE, a vista das |justificativas que lhe forem apresentadas pela
CONTRATADA.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia
acarretara a aplicagédo de multa, nos termos do inciso lll do subitem 13.5.1 da
Clausula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos
nos subitens 12.1 e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisao deste
contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas clausulas, sem
prejuizo de outras sangdes previstas na Lei 13.303/2016 e neste contrato.

12.2 Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no
art. 70, § 1° da Lei n° 13.303/2016:

< caugdo em dinheiro;
o seguro-garantia;

o fianga bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira
devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.

12.3 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugao em dinheiro,
o depdsito devera ser feito em conta bancaria a ser informada oportunamente, tendo
como favorecido o SERPRO, e sera atualizada monetariamente, deduzidos
eventuais valores consignados na legislagédo vigente ou neste contrato.

12.4 Se a opgao for pelo seguro-garantia:

a) a apolice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser
emitida por instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros
Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario, que nao se
encontre sob regime de direcdo fiscal, intervencdo, liquidacéo
extrajudicial ou fiscalizagdo especial e que nao esteja cumprindo
penalidade de suspensao imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia
deste contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragdo de
eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a
vigéncia contratual — e para a comunicagao da expectativa de sinistro
ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente, observados os
prazos prescricionais pertinentes;
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12.5

12.6

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da
seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatoério
aplicadas a CONTRATADA.

Se a opgao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianca deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo
Banco Central do Brasil a funcionar no Brasil e que nao se encontre em
processo de liquidagao extrajudicial ou de intervengao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste
contrato, acrescido de 90 (noventa) dias para apuragcéo de eventual
inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia
contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento a instituicdo
financeira, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmacao expressa do fiador de que, como devedor solidario,
fara o pagamento a CONTRATANTE, independentemente de
interpelagao judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas obrigagoes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos
previstos nos arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.

A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o

pagamento de:

12.6.1

[) prejuizos advindos do n&o cumprimento do objeto deste contrato e do
nao adimplemento das demais obrigagdes nele previstas;

II) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de
culpa ou dolo durante a execucéo deste contrato;

[II) multas moratérias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a
CONTRATADA; e

IV) obrigacbes trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer
natureza, ndo adimplidas pela CONTRATADA.

A modalidade segura garantia somente sera aceita se contemplar

todos os eventos indicados no subitem 12.7.

12.7

Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianga bancaria que contenham

clausulas contrarias aos interesses da CONTRATANTE.

12.8

Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a néo

prestacado da garantia exigida implicara sua imediata rescisao.
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12.9 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagéo a
terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢gdo, no prazo
maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE.

12.10 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se
obriga a fazer a complementagdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Na hipotese de prorrogagao deste contrato, a CONTRATANTE exigira
nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei
n°® 13.303/2016.

12.12 O documento de constituicdo da nova garantia devera ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de
assinatura do respectivo termo aditivo.

12.13 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA, no prazo de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia
deste contrato, mediante certificacdo, por seu gestor, de que os servigos foram
realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigagdes aqui
assumidas.

12.13.1 Na restituicao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo
sera corrigido monetariamente.

12.14 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a
CONTRATANTE, podera ser admitida a substituicdo da garantia, observadas as
modalidades previstas no subitem 12.2 deste contrato.

12.14 .1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera autuada no
processo administrativo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANGOES ADMINISTRATIVAS
13.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA,
sem justificativa aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais
pertinentes, podera acarretar as seguintes san¢des administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Multa de mora e multa compensatoria;

[Il - Suspensao temporaria de participagao de licitagdo e impedimento

de contratar com o SERPRO por até 02 (dois) anos.

13.1.1 Nenhuma sancgao sera aplicada sem o devido processo administrativo,
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assegurado a CONTRATADA o contraditério e a ampla defesa.

13.1.2 As sanc¢des aplicadas sO poderao ser relevadas motivadamente e por
conveniéncia administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade
competente.

13.1.3 As sangdes aplicadas serao registradas no Sistema de Cadastramento
Unificado de Fornecedores (SICAF) pela CONTRATANTE, apds esgotado o
processo de sancionamento.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicara, por escrito, a CONTRATADA que a
sancéo foi registrada no (SICAF).

13.2 As autoridades competentes no SERPRO, para fins deste contrato,
estdo previstas na Norma Interna de Aplicagéo de Sancéo.

13.3 A sangéao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigacbes e responsabilidades
assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao
desenvolvimento dos servigos, a juizo da CONTRATANTE, desde que
nao caiba a aplicagao de sang¢ao mais grave.

13.3.1 A falha na execugao contratual restara configurada quando:
13.3.1.1 A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de

execugdo contratual, uma quantidade de infragbes cujo somatorio de pontos
correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragcao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragao
Média 2 pontos por infragao
Grave 3 pontos por infragao
13.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida no

subitem 13.3.1.1, a CONTRATANTE podera aplicar as sancgdes, por infracao,
conforme os graus, as correspondéncias, as descricbes e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:
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Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracido

Grau da infragao

Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infragao)

deste contrato ou valor do servico.

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total
deste contrato ou valor do servigo (apos a primeira infragao).
1 Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total
Média .
deste contrato ou valor do servico.
G Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total
rave

Tabela 3 — Infracbes

Item Descrigao Grau Incidéncia
N&o operar como organizagdo completa Média
1. prejudllcango o] flq(;nzmmento dos servicos (passivel de Semestral
com elevada qualidade. corregéo)
Demora para centralizar o comando da Média
5 publicidade da CONTRATANTE no estado, . Por ocorréncia
" |onde, para esse fim, mantera escritorio, (passwgl de '
sucursal ou filial. corre¢ao)
N&o executar, com seus proprios recursos,
3 todos os servigos relacionados com o Grave Semestral
' objeto deste contrato, mediante demanda
da CONTRATANTE.
Nao utilizar, na elaboragdo dos servigos
objeto deste contrato, os profissionais Leve
4 indicados na Proposta Técnica da ] Semestral
" |concorréncia que deu origem a este| (Passivelde
instrumento, para fins de comprovacgdo da| Correcao)
Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na Leve
5. |execugéo contratual sem o conhecimento e ( . Por ocorréncia
. passivel de
anuéncia da CONTRATANTE. correcao)
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Nao envidar esforcos no sentido de obter
as melhores condi¢gdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e
de servicos especializados e a veiculos de
divulgagao ou nao transferir a
CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas.

Grave

Por ocorréncia.

Nao observar rigorosamente as
especificagdes estipuladas pela
CONTRATANTE no fornecimento de
produtos e servicos relacionados com o
objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia.

Ndo exercer o controle de qualidade na
execugcao dos servigos prestados, com
base nos parametros determinados pela
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

Nao atuar com atencio e responsabilidade
na elaboragao de estimativa de custos dos
produtos e servigos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

10.

Nao observar as condi¢cbes estabelecidas
no presente contrato para o fornecimento
de bens e de servigos especializados a
CONTRATANTE

Média
(passivel de
corregao)

Semestral

11.

N&o observar os prazos estabelecidos pela
CONTRATANTE na condugéao dos servigos
objeto deste contrato.

Média
(passivel de
corregao)

Por ocorréncia

12.

Provocar prejuizos e danos a
CONTRATANTE devido a sua demora,
omissao ou erro, na condugao dos servigos
objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

13.

Ndo tomar providéncias, imediatamente,
em casos de alteragbes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgbes de um ou
mais servicos, mediante comunicacido da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

14.

Nao repassar a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas em negociacédo de
compra de midia, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham

Grave

Por ocorréncia.
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sido concedidos por veiculo de divulgagao.

15.

Nado repassar a CONTRATANTE o
desconto de antecipagdo de pagamento,
caso esta venha a saldar compromisso
antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

16.

Sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de divulgagcdo que nao os
concedam ou priorizando 0s que O0s
oferecam.

Grave

Por ocorréncia.

17.

N&o negociar as melhores condicbes de
preco, até os percentuais maximos
estabelecidos neste contrato, no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais
sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacbes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

18.

N&o incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotacao junto a fornecedores de
bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na produgao
de pecas publicitarias destinadas a
veiculacédo pelas emissoras de televisao e
em salas cinematograficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da
Lei n°® 12.288/2010. (Igualdade racial)

Média
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

19.

Contratar fornecedores de bens e de
servicos especializados ou reservar e
comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, relacionados a
execucao deste contrato, sem a
autorizacdo prévia e por escrito da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

20.

Nao providenciar Termo de Conduta,
segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a evitar
acoes publicitarias da CONTRATANTE em
veiculos de divulgagdo que promovam
conteudos ou atividades ilegais.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.
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21.

Nao apresentar a CONTRATANTE, para
autorizacdo do plano de midia de cada
agcao ou campanha publicitaria, relacdo dos
meios, pragas e veiculos de divulgacao dos
quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatério de checagem
de veiculacdo, a cargo de empresa
independente.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

22.

Cotar precos para o fornecimento de bens
ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que: um mesmo soécio ou
cotista participe de mais de um fornecedor
em um mesmo procedimento de cotacao; e
que algum dirigente ou empregado da
CONTRATADA tenha participagéo
societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia.

23.

Realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores,
com veiculagdo e com qualquer outra
despesa relacionada com este contrato,
sem a autorizagao prévia da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

24,

Recusar a encaminhar, sempre que
solicitado pela CONTRATANTE, sem énus
para esta, copia de pecas produzidas,
desde que ndo seja para uso em
veiculacdo em midia paga, nos seguintes
formatos.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

25.

N&o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos
em decorréncia da execucido contratual,
sobretudo quanto a estratégia de atuacao
da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia

26.

Divulgar informagbes acerca da prestacao
dos servigos objeto deste contrato, mesmo
que acidentalmente, sem a prévia e
expressa autorizacdo da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

27.

Manter, durante a vigéncia deste contrato,
a prestacdo de servicos de publicidade a
empresa concorrente ou incompativel com
a area de atuacao da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

110




(& serPrO

Recusar o] ressarcimento a
-8 CONTRATANTE de qualquer dano ou Grave Por ocorréncia
" |prejuizo oriundo de eventual quebra de '
sigilo das informagdes fornecidas.
N&o prestar o devido esclarecimento a
29 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou Grave Por ocorréncia
" |fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA.
Caucionar ou utilizar o presente contrato
30. |como garantia para qualquer operagéo Grave Por ocorréncia
financeira.
Ndo cumprir todas as leis e posturas, Média
31. |federais, estaduais e municipais pertinentes (passivel de | Por ocorréncia.
ao objeto deste contrato. correcio)
N&o cumprir a legislacdo trabalhista e Média
32. |securitaria  com relagdo a  seus (passivel de | Por ocorréncia
empregados. correcso)
Ndo manter durante a execugdo deste Média
33 contrato todas as condicbes de habilitagao ] Semestral
" |e qualificagdo, exigidas na concorréncia| (Passivel de
que deu origem a este instrumento. corregéo)
Ndo apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovagdo de Leve
34. |estarem sendo satisfeitos todos os seus| (passivel de | Por ocorréncia
encargos e obrigagdes  trabalhistas, | correcso)
previdenciarios e fiscais.
Gerar prejuizos e infracoes a
35. |CONTRATANTE na prestacdo dos Grave Por ocorréncia
servigos objeto deste contrato.
Nao realizar de forma devida o pagamento
de tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem
como as contribuicbes devidas a o
Previdéncia Social, 0s encargos Média
36. |trabalhistas, prémios de seguro e de| (passivel de | Porocorréncia.
acidentes de trabalho, os encargos que| correcso)
venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que
se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.
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Nao observar na execugao dos servigos as
boas  praticas de  sustentabilidade Leve
37. |ambiental, de otimizagdo de recursos, de| (passivel de Semestral
reducdo de desperdicios e de reducdo da| correcso)
poluigao.

Demora na constituicdo, em parceria com Média
3g. |@S outras agéncias contratadas, de um
" | <Nucleo de Midia>, sem personalidade civil >
ou juridica e sem fins lucrativos. correg&o)

(passivel de Por ocorréncia.

Demora na constituigdo, em parceria com
as outras agéncias contratadas, de um Média
39 |acervo da propaganda da
" |CONTRATANTE, em meio virtual, com as %
pecas produzidas durante a execugdo | COImecao)
deste contrato e com banco de imagens.

(passivel de Por ocorréncia.

13.3.1.2.1  As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser
aplicadas cumulativamente entre si, desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10%
(dez por cento) do valor atualizado da contratagdo, sem prejuizo das demais
sancodes dispostas no subitem 11.1.

13.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulara prazo para o
cumprimento da obrigacdo ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a
correg¢ao das ocorréncias de que trata o inciso Il, ambos do subitem 13.3.

13.4 A multa moratéria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no
cumprimento do objeto ou de prazos estipulados.

13.4.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

| — 0,33% (trinta e trés centésimos por cento) por dia de atraso na
entrega de material ou execugao de servigo, a contar do primeiro dia
util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias uteis,
calculada sobre o valor correspondente a obrigagédo ndo cumprida;

Il — 0,66% (sessenta e seis centésimos por cento) por dia de atraso, na
entrega de material ou execucao de servigo, a contar do primeiro dia
util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa
plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30
(trinta) dias.

13.4.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material
ou execugao de servico podera caracterizar a inexecucgao total deste contrato, a
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juizo da CONTRATANTE.

13.4.3

13.5

A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:

| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal
correspondente ao material ou ao servico em que tenha ocorrida a
falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugao
insatisfatéria deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotagdo or¢camentaria que reste executar,
o que for menor, pela:

a) inexecucao total deste contrato;

b) pela interrupgédo da execugéo deste contrato, sem prévia autorizagéo
da CONTRATANTE.

lll - 0,07% (sete centésimos por cento) do valor deste contrato ou do
valor da dotagdo or¢camentaria, o que for menor, por dia de atraso,
observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada
em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste
contrato ou sobre o valor da dotagdo orgcamentaria que reste executar,
o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem.

A suspenséo do direito de licitar e contratar com o SERPRO podera ser

aplicada a CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a
execucao deste ajuste, nos seguintes prazos e situagoes:

| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente,
que tenha acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucgdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver
havido aplicagdo da sancao de adverténcia ou multa, na forma dos
subitens 13.3 e 13.4;

Il - por até 02 (dois) anos:

a) nao conclusao dos servigos contratados;

b) prestacdo do servico em desacordo com as especificagbes
constantes da Planilha de Autorizagdo de Producado (PAP) ou da

Planilha de Autorizagcdo de Veiculagdo (PAV) ou documento
equivalente, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela
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CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem
prejuizo a CONTRATANTE, ensejando a rescisdo deste contrato por
sua culpa;

d) condenacéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos e contribuicdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentagdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou
falsificado, no todo ou em parte, com o objetivo de participar da
licitacdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento
da CONTRATANTE apds a assinatura deste contrato, ou para
comprovar, durante sua execucdo, a manutencdo das condi¢cdes
apresentadas na habilitagao;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 14.133/2021,
praticado durante o procedimento licitatério, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE apés a assinatura deste contrato;

g) reproducéo, divulgacao ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de
terceiros, de quaisquer informagdes de que seus empregados tenham
tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem
consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.6 As sang¢des de adverténcia, suspensao de licitar e impedimento de
contratar poderao ser aplicadas com a san¢ao de multa.

13.7 As penalidades estdo sujeitas a apresentacdo de defesa prévia do
interessado no respectivo Processo, no prazo de 10 (dez) dias uteis da notificagcao
pela CONTRATANTE.

13.8 O valor das multas aplicadas devera ser recolhido a conta informada
pela CONTRATANTE, apdés o vencimento do prazo recursal, podendo a
CONTRATANTE, para tanto, descontar da garantia, das notas fiscais vincendas
e/ou ainda cobra—las judicialmente, se julgar conveniente.

13.8.1 Podera a CONTRATANTE, se julgar conveniente, efetivar
compensagdes e/ou caucionamentos preventivos de multas e descontar de notas
fiscais por ocasidao dos seus pagamentos, ainda que inexista relagdo de causa e
efeito entre o valor faturado e o fato gerador da multa.

13.8.2 As multas e demais penalidades sdo independentes entre si,
podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo do pagamento
das perdas e danos e da rescisao contratual.

13.9 A autoridade competente para decisdo quanto a aplicacdo das
sangdes levara em consideracdo a gravidade da conduta do infrator, o carater
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educativo da pena, bem como o dano causado a CONTRATANTE, observado o
principio da proporcionalidade.

13.91 Os prazos para impedimento de licitar poderdo ser adequados
por decisdao da autoridade superior, em razdo do histérico de adimplemento do
contrato.

13.10 O valor das multas previstas nos subitens 13.3 e 13.4, eventualmente
aplicadas, esta limitado a 100% (cem por cento) do valor do contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 A inexecugao total ou parcial do contrato enseja a sua rescisdo, com as
consequéncias contratuais e as previstas em Lei.

14.11 O presente contrato podera ser rescindido imediatamente pela
CONTRATANTE, sem qualquer 6nus, no caso de persisténcia no inadimplemento
de obrigacdes pela CONTRATADA, sobre as quais ja tenha sido solicitada para
providenciar as devidas regularizagdes.

14.1.2 As razdes seguintes constituem motivo para rescisao do contrato:

14.1.2.1 O nao cumprimento de clausulas contratuais, especificagbes e prazos;

14.1.2.2 O cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificagdes e prazos;

14.1.2.3 A lentiddo do seu cumprimento, levando a CONTRATANTE a comprovar a
impossibilidade da conclusao dos servicos nos prazos estipulados;

14.1.2.4 O atraso injustificado no inicio do servigo ou fornecimento;

14.1.2.5 A paralisacédo do servigo ou do fornecimento, sem justa causa e prévia
comunicagao a CONTRATANTE;

14.1.2.6 A subcontratacdo feita contrariamente ao art. 78 da Lei 13.303/16 e a
previsdo deste contrato.

14.1.2.7 O desatendimento das determinacdes regulares da autoridade designada
para acompanhar e fiscalizar a sua execugao, assim como as de seus superiores;

14.1.2.8 O cometimento reiterado de faltas na sua execugdo, anotadas pela
CONTRATANTE;

14.1.2.9 A decretacao de faléncia ou a instauracio de insolvéncia civil;
14.1.2.9.1 E permitido a CONTRATANTE, no caso de faléncia ou instauragdo de

insolvéncia civil do fornecedor, manter o contrato, desde que demonstrado o prejuizo
de sua rescisdo para a CONTRATANTE e a possibilidade de sua execugéo pelo

115



(& serPrO

administrador da massa falida ou pelo insolvente, sendo obrigatéria a manifestacao
de interesse de um ou outro, conforme o caso, na continuidade da relag&o juridica.

14.1.2.10. A dissolucdo da sociedade CONTRATADA ou o falecimento do
contratado.

14.1.2.11 A alteracdo social ou a modificagcdo da finalidade ou da estrutura da
empresa, que a juizo da CONTRATANTE prejudique a execugao do contrato.

14.1.2.12 Razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo conhecimento,
justificadas e determinadas pela maxima autoridade da esfera administrativa a que
esta subordinado o contratante e exaradas no processo administrativo a que se
refere o contrato.

14.1.3 A rescisao do contrato podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da CONTRATANTE, nos casos
enumerados no item 14.1.2;

b) amigavel, por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo de
contratagao, motivada a conveniéncia para a CONTRATANTE;

c) judicial, nos termos da legislagao;

14.1.4 A rescisao de que trata a alinea “a” do item anterior acarreta as
seguintes consequéncias, sem prejuizo das sangdes previstas na Lei 13.303/16:

a) assunc¢ao imediata do objeto do contrato, no estado e local em que se encontrar,
por ato préprio da CONTRATANTE;

b) ocupacao e utilizacdo do local, instalacbes, equipamentos, material e pessoal
empregados na execugao do contrato, necessarios a sua continuidade;

c) execugdo da garantia contratual para ressarcimento da CONTRATANTE, e dos
valores das multas e indenizacdes devidos a CONTRATANTE;

d) retencéo dos créditos decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos causados
a CONTRATANTE.

14.1.4.1 A aplicagcédo das medidas previstas nas alineas “a” e “b” do item anterior fica
a critério da CONTRATANTE, que podera dar continuidade ao servigo por execugao
direta ou indireta.

14.1.5 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de
interpelagcao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o
contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugao fiscal ou outros fatos
que comprometam a sua capacidade econdmico-financeira;
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b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
c) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes né&o
divulgadas ao publico e as quais tenha acesso por forca de suas
atribui¢cdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das
obrigagdes contratuais;

f) der motivo a suspensao dos servigos por parte de autoridades
competentes, caso em que respondera por eventual aumento de custos
dai decorrentes e por perdas e danos que a CONTRATANTE, como
consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuigcdes
previdenciarias e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na
forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administragao
Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢cdes de habilitagdo e qualificacdo, incluida a
comprovagao da qualificagdo técnica de funcionamento prevista no art.
4° da Lei n°® 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e
11.10.2.1.

14.1.6 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razbes de
interesse publico, a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial, a retengdo dos créditos decorrentes deste
contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execucgao da
garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e indenizag¢des a ele
devidos.

14.1.6.1 Caso a retencdo nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na
forma prevista no subitem precedente, a CONTRATADA sera notificada para, no
prazo de 05 (cinco) dias uteis, a contar do recebimento da notificagcédo, recolher o
respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos
autos do processo administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.21 A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagao
escrita e fundamentada da autoridade competente.
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14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneragao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no
presente contrato.

14.4 Em caso de alteragdo das condigdes de habilitacdo juridica da
CONTRATADA, em razao de fusao, cisdo, incorporagdo, associagao, cessao ou
transferéncia, total ou parcial, este contrato podera ser ratificado e sub-rogado para
a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta,
com transferéncia de todas as obriga¢des aqui assumidas, independentemente de
notificagao judicial ou extrajudicial.

14.4 1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a
execucao deste contrato com a empresa resultante da alteragao social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou
continuar sua execugao, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa
que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as condi¢des inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia
devera ser formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento
comprobatério da alteragéo social, devidamente registrada.

14.4.3.1 A nédo apresentagdo do comprovante em até 05 (cinco) dias uteis apos
o registro da alteracdo social podera implicar a aplicagdo das sangdes previstas
neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - RISCOS

15.1 Os riscos relevantes inerentes ao objeto desta contratagdo foram identificados
pelo SERPRO e proporcionaram estabelecer, nas clausulas deste contrato, as agdes
para suas mitigagcdes, com a alocagao objetiva das responsabilidades de cada parte.

15.2 Os riscos identificados estabeleceram a equagao econdmico-financeira para a
prestacdo adequada dos servigos objeto do contrato, conforme os pregos nele
acordados.

15.3 Outros riscos supervenientes a contratagcdo, decorrentes de evento
desfavoravel, imprevisto ou de dificil previsibilidade, que venham a onerar
demasiadamente os encargos contratuais de uma ou ambas as partes, afetando a
prestacado dos servigos ou a equagao econdémico—financeira do contrato, deverao ser
mitigados sob a responsabilidade da parte definida na matriz de riscos a seguir:
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TIPO DE RIS-

RESPONSABILIDADE

co DESCRIGAO

SERPRO

FORNECEDOR

AGOES MITIQACAO /
CONTINGENCIA

EXECUCAO
CONTRATU-
AL

Indisponibilidade
financeira na exe-
cucao do Contrato

Negociar prazo e con-
dicbes com a contrata-
da para regularizagao
dos pagamentos pen-
dentes;

Negociar com a contra-
tada supressao ou pa-
ralisagao total ou parci-
al do objeto por perio-
do determinado;
Rescisao contratual por
consenso entre as par-
tes.

Desequilibrio eco-
ndmico-financeiro
provocado pela
contratada

Atender as condi¢des
da especificacéo e as
orientagdes da fiscali-
zacao do SERPRO;
Acionar o seguro em-
presarial da empresa,
caso exista;

Assumir os prejuizos
advindos;

Denunciar o contrato,
atentando-se para o
prazo minimo estabele-
cido.

Falta de recursos
da CONTRATADA
para a execugao
continua dos ser-
vigos

Acionar o seguro em-
presarial da empresa,
caso exista;

Assumir os prejuizos
advindos;

Denunciar o contrato,
atentando-se para o
prazo minimo estabele-
cido.

Seguradora can-
cela garantia de
execugao do obje-
to

Providenciar novo se-
guro ou fianga bancaria
ou substituir por cau-
cao em dinheiro;
Assumir os prejuizos
advindos.

Anulagao do Con-
trato por motivos

nao Imputaveis a

Comprovar o dano
para possivel exame
de indenizagao pelo
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contratada SERPRO.

Anulacao do Con-
trato por motivos
imputaveis a con-
tratada

Ressarcir o SERPRO
X pelos prejuizos identifi-
cados

Identificagdo de Ressarcir o SERPRO

sobrepreco na X pelos prejuizos identifi-
execugao contra-
o cados

Custos adicionais
causados pelo X
SERPRO

Revisar os valores con-
tratados

Comprovar o dano

Rescisao contratu- para possivel exame

al consensual de indenizacgéao pelo
SERPRO.

Responsabilidade

solidaria & ou sub- Ressarcir o SERPRO

sidiaria por danos o . e
. . . X pelos prejuizos identifi-

a saude e integri- cados

dade do terceiriza- '

do

Superfaturamento Ressarcir o SERPRO

(pagamento irre- X pelos prejuizos identifi-

gular) cados.

15.4 A MATRIZ DE RISCO podera ser revista pelas partes em conjunto a cada ano
do contrato, com a finalidade de se avaliar a atualidade dos objetos definidos como
risco, sua atribuigdo e as medidas a serem empregadas para sua mitigagao.

15.5 A revisao dar—se—a por meio de reunides entre as partes, devendo ser registra-
das em atas que formalizem a manutengao ou revisdo dos eventos e ocorréncias da
matriz. Ocorrendo a revisdo da matriz devera ser formalizada por meio de termo adi-
tivo ao contrato.

15.6 E vedada a celebracdo de aditivos para revisdo dos valores acordados, decor-
rentes de eventos supervenientes alocados como de responsabilidade da CONTRA-
TADA na Matriz de Riscos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS
16.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que

esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.
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16.2 E vedado & CONTRATADA prestar servicos por meio de familiar(es)
de empregado(s) da CONTRATANTE, quando este(s) exerca(m) cargo em
comissao, funcdo de confianga, funcédo na licitagdo ou atue na fiscalizacdo ou na
gestdo do contrato, situagdo considerada nepotismo e sujeita a apuragdo de
responsabilidades.

16.2.1 De acordo com decreto 7.203/10, considera—se familiar: o cbnjuge, o
companheiro ou o parente em linha reta ou colateral, por consanguinidade ou
afinidade até o terceiro grau.

16.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste
contrato e de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas
expensas.

16.4 A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento
das disposi¢gdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo
constituird novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avengado.

16.5 As informacdes sobre a execucgao deste contrato, com os nomes dos
fornecedores de bens e de servigos especializados e dos veiculos de divulgacéo,
serao publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

16.5.1 As informagbes sobre valores pagos pelos bens e servigcos
especializados contratados serédo divulgadas pelos totais destinados para cada tipo
de fornecedor e para cada meio de comunicagao.

16.6 A CONTRATADA e o CONTRATANTE notificardo por escrito, um ao
outro, sobre qualquer anormalidade constatada durante a execugao dos servigos.

16.7 A acdo ou omissdo da fiscalizagdo do CONTRATANTE, total ou
parcial, ndo eximirA a CONTRATADA da responsabilidade integral pela execugéo
dos servigos.

16.8 As correspondéncias emitidas e recebidas em razao dos servigos ora
contratados fardo parte integrante do processo de gestdo do contrato.

16.9 O presente instrumento obrigara e disciplinara as partes contratantes,
Seus sucessores e cessionarios, porém nenhuma das partes podera ceder ou
transferir este contrato ou quaisquer direitos oriundos do mesmo sem o
consentimento prévio e expresso da outra parte.

16.10 A CONTRATADA podera aceitar, observado o art. 81 da Lei n.
13.303/2016 e nas mesmas condi¢cdes contratuais, os acréscimos ou supressdes
que se fizerem nas obras, servigos ou compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.
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16.10.1 Nenhum acréscimo ou supressao podera exceder o limite estabelecido
no item anterior, salvo as supressdes resultantes de acordo celebrado entre os
contratantes.

16.11 E vedada & CONTRATADA o uso de propaganda politica e/ou
religiosa, cartazes, comunicados e avisos, que nao sejam inerentes ao objeto do
contrato.

16.12 Este contrato podera ser alterado por acordo entre as partes, vedando-
se ajuste que resulte em alteragdo da natureza do objeto ou qualquer outra forma de
violagao da obrigagao de licitar.

16.13 O Cadigo de Etica, Conduta e Integridade do CONTRATANTE devera
ser consultado pela CONTRATADA no sitio
https://www.transparencia.serpro.gov.br/etica-e-integridade/etica e a Politica de
Integridade e Anticorrupcéao do Serpro no sitio

https://www.transparencia.serpro.gov.br/etica-e-integridade/integridade.

16.17 Aos casos omissos aplicar-se—ao as demais disposi¢cdes constantes
do Regulamento de Licitagbes e Contratos do SERPRO, disponivel no sitio
www.serpro.gov.br, e da Lei 13.303/2016, com suas posteriores alteragoes.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - FORO

171 As questdes decorrentes da execugao deste contrato que ndo puderem
ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas na Justica Federal —
Secao Judiciaria de Brasilia/DF.

E, por estarem justas e contratadas, assinam digitalmente o presente instrumento,

para que surta os seus efeitos legais, obrigando—se por si e por seus sucessores.

local e data

PELA CONTRATADA:
XXXXXXXXXXXXXXXXX
Representante legal da XXXXXXXXXXXXXXXX

PELO SERPRO:

Gerente da Divisao de Aquisicdes e
Contratacées Administrativas e de Infraestrutura
SUPGA/GAADM/GAADX- SERPRO

GESTOR DO CONTRATO:
SUPGA/GAGAC/GAXXX - SERPRO
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